
SILABUS


Mata Kuliah	: Manajemen Merek
Semester	: 2 (Dua)
SKS (T/P)	: 4/0
Kode MK 	: MAN19260
Mata Kuliah Prasyarat	: -

1. Capaian Pembelajaran  Lulusan (CPL)
Sikap
1. Bertakwa kepada Tuhan Yang Maha Esa dan mampu menunjukkan sikap religius
2. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri
CP Pengetahuan
2. Menguasai konsep teoritis, metoda dan perangkat analisis fungsi manajemen dan fungsi organisasi pada berbagai jenis organisasi
Keterampilan Umum:
3. Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur 
CP Keterampilan Khusus
4.  Mampu merumuskan fungsi manajeman pada level operasional di berbagai tipe organisasi; 
5. Mampu melaksanakan fungsi organisasi  pada level operasional di berbagai tipe organisasi;

2. Capaian Pembelajaran Matakuliah
Mahasiswa mampu menjelaskan konsep merek yang tepat didalam organisasi atau perusahaan

3. Metode Pembelajaran
· Ceramah
· Tanya Jawab 
· Diskusi

4. Penilaian
A. Aspek Penilaian
· Sikap 		 
Cara menyampaikan pendapat dalam diskusi, tanggungjawab dalam menyelesaikan tugas.
· Pengetahuan	 
Penguasaan materi yang ditunjukkan dalam diskusi, presentasi, ujian tengah semester dan ujian akhir semester
· Keterampilan
Kreatifitas dalam menguraikan rencana strategi pemasaran perusahaan



B. Bobot Penilaian 
Nilai akhir ditentukan dari komponen-komponen nilai tugas (30%), ujian tengah semester (30%), ujian akhir semester (30%) dan kehadiran  (10%).

5. Bahan Kajian
 
	Pertemuan
	Garis Besar Materi Pekuliahan

	1
	Ruang Lingkup Merek

	2
	Keputusan Branding

	3
	Sejarah dan Perspektif Merek 

	4
	Brand Equity

	5
	Brand Equity

	6
	Pengukuran Brand Equity

	7
	Pengukuran Brand Equity

	8
	UTS

	9
	Pioneer Brand

	10
	Imitator Brand

	11
	Imitator Brand

	12
	Local dan Global Brand

	13
	Local dan Global Brand

	14
	Re-Branding 

	15
	Re-Branding

	16
	UAS
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