PENYUSUNAN
PROPOSAL PENELITIAN
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Pengertian Proposal Penelitian

» Proposal penelitian adalah suatu dokumen yang mana
dihasilkan dari proses penelitian oleh seseorang secara
rinci terstruktur, ilmiah dan mampu dipertanggung
jawabkan kemurnian atau keabsahannya dengan legal dan
benar

» Proposal skripsi adalah terdiri dari dua kata yakni
proposal dan skripsi

» Proposal menurut bahasa Inggris adalah mengajukan atau
dapat pula diartikan permohonan

» Skripsi adalah tugas akhir yang harus diselesaikan agar
mahasiswa mendapatkan gelar sarjana
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Proposal skripsi adalah draft yang berisi bab 1
sampai 3 skripsi, disusun secara terstruktur dan
dijadikan permohonan untuk melanjutkan
penelitian skripsi sampai akhir

Seminar Manajemen Pemasaran Revisi: 0%



ujuan Penulisan Proposal

. Melatih kemampuan mahasiswa dalam mengemukakan
permasalahan dan pokok pikiran yang dipakai untuk
melakukan penelitian ilmiah (skripsi). sehingga
mahasiswa mampu merumuskan pemecahan masalah
yang ditelitinya.

. Menyajikan secara gamblang tentang masalah yang
diteliti.

. Membuktikan secara persuasif bahwa apa yang menjadi
objek penelitian tersebut memang dibutuhkan.

. Memberikan alasan yang logis dengan penjelasan
metodologi yang rinci sehingga hasil penelitian yang
dikaji bisa bermanfaat dan penelitian dikategorikan layak.
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Sistematika Penulisan Proposal Penelitian

p—

. Nama atau judul dari proposal

. Pendahuluan yang memuat Tujuan, Rumusan
Masalah dan Manfaat Penelitian

Dasar- dasar teori

Metode penelitian yang digunakan

Jadwal pelaksanaan kegiatan penelitian
Daftar orang- orang yang terlibat dalam
pembuatan atau penyusunan proposal

7. Rincian seluruh kegiatan
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Struktur Proposal Skripsi

Nama atau judul proposal

Kata pengantar

Daftar isi

Bab 1: latar belakang, tujuan, rumusan masalah, manfaat
penelitian, atau biasanya ada juga batasan masalah

Bab 2: kajian/landasan teori, penelitian terdahuluy,
kerangka pemikiran, hipotesis

. Bab 3: metode penelitian yang digunakan, teknik

pengumpulan data, teknik penentuan sampel dan
populasi, teknik analisis data, dan sebagainya

. Kesimpulan
. Daftar Pustaka
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Langkah Menyusun Proposal Penelitian

1. Halaman Judul

Sebagai halaman pertama yang akan dibaca. Halaman judul
dalam membuat proposal penelitian dan skripsi berada
sebagai acuan dari Kkeseluruhan isi proposal. Sebaiknya
gunakan judul yang menarik dan yang sekiranya dapat
membuat predisksi dari tema yang diangkat atau digunakan.

2. Latar belakang

Jelaskan kenapa Anda mengambil dan menggunakan judul ini
beserta latar belakang yang membuat buku ini bisa dicetak
dan diedarkan. Jangan gunakan penjelasan bersifat opini
melainkan melampirkan sumber yang valid dan scientific
sehingga akan lebih membuat ketegasan yang baik.
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3. Rumusan masalah

Rumusan masalah dapat diambil dari permasalahan atau tema
yang akan diteliti. Mahasiswa harus mampu membuat
proposal penelitian dan skripsi dengan pertimbangan tahap-
tahap rumusan masalah karena adanya satu variable dan
variable lainnya yang berhubungan.

4. Batasan Masalah

Proposal penelitian dan skripsi juga harus mempunyai dan
menetapkan batasan masalah yang akan diteliti untuk
menghindarinya dari terlalu bertele- tele. Batasan ini juga
mencakup ruang lingkup penelitian atau dimana ruang
lingkup penelitian dilakukan agar tidak begitu meluas kepada

hal yang tidak relevan
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5. Tujuan Penelitian

Setiap penelitian mempunyai tujuan tersendiri yang harus
dibuat secara rasional dan persuasif agar apa yang menjadi
tujuan bisa menarik Kkhususnya untuk pembaca. Karena
mahasiswa yang membuat penelitian mampu memahami dan
mengetahui dengan betul penemuan ilmiah yang ada maupun
keabsahan dari hasil penemuan tersebut.

6. Manfaat Penelitian

Membuat proposal penelitian dan skripsi harus mempunyai
manfaat yang jelas serta penelitian dilakukan dengan sebaik
baiknya. Ini bermakna penilitian dapat bermanfaat bagi
peneliti dan pembaca sebagai pengetahuan yang baru serta
dapat mempraktekkannya dalam keseharian.
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7. Landasan Teorli

Pada bagian landasan teori ini berisi tentang landasan yang
digunakan sebagai rujukan dalam membuat proposal
penelitian dan skripsi ini. Penjelasan dan detail yang
dikemukakan harus masuk akal serta menyertakan sumber-
sumber rujukan yang memang telah terbukti dan resmi.

8. Metode penelitian

Memmilih metode penelitian yang sesuai merupakan suatu
cara yang ditempuh untuk mempermudah dalam melakukan
sebuah penelitian. Mengungat semua akan disajikan secara
rinci dari proses pengumpulan data, pengolahan data sampai
pada tahap penyelesaian dari rumusan masalah yang diteliti.
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9. Struktur Kerangka Laporan

Pada struktur penulisan dari kerangka laporan ini berisi
tentang poin- poin penting yang menjadi pokok bahasan dalam
proposal penelitian ini. Disertakan dengan semua aspek dasar
yang menjadi sebab atau alasan kenapa penelitian ini dipilih
dari proses awal hingga ke tahapan akhir.

10. Daftar Pustaka

Halaman daftar pustaka dalam membuat proposal penelitian
dan skripsi tentunya sama saja dengan daftar pustaka pada
makalah pada umumnya. Semua sumber data yang menjadi
rujukan dicantumkan dalam daftar pustaka sebagai penguat
pada sidang akhir. Semua sumber dari buku, jurnal, internet,
majalah dan sumber lainnya disertakan dengan penulisan
daftar pustaka sesuai kaidahnya.
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