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INTRODUCTION




DEF1NISI

Istilah “pitching” sering digunakan
untuk mempresentasikan ide start-up
kita kepada berbagai pihak, terutama
kepada calon investor. Pitching tidak
harus selalu berorientasi kepada
finansial, seperti meminta pendanaan
kepada calon investor tersebut, tetapi
dia juga dapat digunakan untuk
melempar ide kita kepada calon
pengguna, co-founder, atau pihak-

pihak lain.

Pentingnya fase pitching
pada praksis ditunjukkan
dalam banyaknya
informasi yang ada dalam
rangka memberi saran
kepada entrepreneur
bagaimana membuat
konten pitch dan untuk
meningkatkan
keterampilan presentasi.

Dalam agenda Pitching,
personalitas pengusaha/
entrepreneur,
keterampilan komunikatif
dan bahkan kompetensi
sosial sangat penting
untuk keberhasilan
membujuk/
mempengaruhi investor

adalah sebuah
presentasi singkat dan
padat yang dilakukan
pelaku bisnis untuk
meyakinkan klien,
investor, mitra ataupun
konsumen

Pada dasamya
pitching adalah
melakukan presentasi.
Bedanya acglah
masalah waktu yang
tersedia dan biasanya
sangat terbatas




kita hanya punya waktu
menjelaskan ide kita
selama kita berada di
elevator. Jadi ceritanya
kita mengejar calon
investor kita. Karena dia
super sibuk, maka dia
hanya bisa
mendengarkan ide kita
selama dalam
perjalanan (dari satu
meeting ke meeting
lain) yaitu dalam
evelator. Rentang waktu
yang tersedia hanya 3
menit sampai / menit




PITCH DECK

Lembar informasi mengenai bisnis/ start-up yang dipersiapkan

ketika menghadapi sesi pitching/ pertemuan presentasi di

hadapan investor atau pihak lain (costumer, mitra bisnis dll)

Figure 2: Modules of the Structure-of-the-Pitch-Model by Canaan Partners (2009)




KEGAGALAN

RITC BING
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SIAPAKAH TIM
KITA?

Pada dasamya Pitching
memperoleh trust atau
kepercayaan. Tentu
dibutuhkan orang-orang di
sekeliling kita, termasuk kita
agar dikenal
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TEKNIK
PRESENTASI

Kunci utama dari pitching adalah
teknik presentasi.. Melakukan
presentasi dengan batasan waktu
yang leluasa saja sudah susah,
apalagi jika kita dibatasi waktu.
Biasanya para investor itu adalah
orang yang sibuk. Ditambah lagi
mereka banyak juga mendapat
permohonan untuk pitch

01

TIDAK PAHAM
PENDENGAR

Salah satu kunci utama dari
kesuksesan presentasi -
termasuk pitching - adalah
mengetahui paendengar. Know
the audience
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TIDAK
TUNTASKAN PR

Kesalahen yang juga sering terjadi
adslsh Prr:esenier tidak
mengerjakan pekerjaan rumah.
Meksudnya: seberapa mengerti
pekerjaaan rumah yang harus
dituntaskan terrasuk evaluasi pads
kompetitor. Selain itu, skala
ekerjgen rumah/ problem yan
I han?s dituntaikag
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TAK PAHAM
PROBLEM

Harus dijelaskan bahwa
tujuan membangun strart-
up adalah memecahkan
masalah. oleh karea itu,
kita harus paham masalah.

SOLUSI TAK UNIK

Unik di sini bukan sekedar mau
beda saja, tetapi mengapa
berbeda dan sebelumnya.
Perbedsan inilah yang mungkin
menjadi kunci kesuksesan,
sementara yang dahulu-dahulu
gagal.




END OF SLIDE

STRATEGY

®
A"
. \ Gf .

’

BUSINESS MANAGEMENT PARTNERSHIP



	STRATEGI PITCHING
	END OF SLIDE

