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1. Manfaat Mata Kuliah
Mata kuliah Search Engine Marketing (SEM) memberikan manfaat signifikan bagi mahasiswa dengan membekali mereka keterampilan praktis dan strategis dalam meningkatkan visibilitas dan konversi bisnis di era digital. Melalui pemahaman mendalam tentang Search Engine Optimization (SEO) organik dan  pemanfaatan search engine advertising, mahasiswa mampu merancang, mengelola, dan mengukur kampanye pemasaran digital yang efektif. Selain itu, dengan menguasai berbagai tools digital seperti Google Ads, Google Analytics, dan platform SEO lainnya, mahasiswa dapat menganalisis data trafik, mengidentifikasi peluang pasar, serta mengoptimalkan website dan konten untuk mencapai hasil bisnis yang optimal. Dengan keterampilan ini, mereka dapat membantu perusahaan meningkatkan kehadiran online, menarik audiens yang tepat, dan meningkatkan konversi penjualan, menjadikan mereka lebih kompetitif dalam industri digital marketing yang terus berkembang.
 
2. Deskripsi Singkat Mata Kuliah
Mata kuliah Search Engine Marketing (SEM) bertujuan untuk memberikan pemahaman mendalam kepada mahasiswa mengenai strategi dan teknik dalam meningkatkan visibilitas bisnis di mesin pencari melalui optimasi organik (SEO) dan kampanye iklan berbayar (SEM). Mata kuliah ini mencakup berbagai topik mulai dari pengenalan SEO dan SEM, fungsi serta cara kerja mesin pencari, hingga penggunaan alat bantu seperti Ahrefs, SEMrush, dan Google Keyword Planner untuk riset kata kunci dan analisis kompetitor. Mahasiswa juga akan mempelajari cara membangun dan mengoptimalkan website serta landing page yang SEO-friendly, menerapkan strategi On Page dan Off Page SEO yang efektif, serta memanfaatkan Google My Business untuk optimasi lokal. Selain itu, mata kuliah ini mengeksplorasi penggunaan Google Analytics dan Google Ads untuk memantau performa kampanye, serta YouTube Ads untuk memperluas jangkauan pemasaran digital. Dengan memanfaatkan teknologi terkini, mahasiswa akan belajar bagaimana AI dapat diintegrasikan ke dalam SEO dan SEM untuk meningkatkan efektivitas strategi. Topik lainnya termasuk performance marketing dan implementasi strategi SEO yang komprehensif, yang bertujuan untuk memberikan keterampilan praktis kepada mahasiswa dalam merancang dan mengelola kampanye pemasaran digital yang sukses di dunia nyata.

3. Capaian Pembelajaran Matakuliah (CPMK)
	CPMK1
	Mahasiswa mampu memahami konsep dasar SEO (Search Engine Optimization) dan SEM (Search Engine Marketing), perbedaan di antara keduanya, serta peran keduanya dalam meningkatkan visibilitas dan trafik website​

	CPMK2
	Mahasiswa mampu menjelaskan cara kerja search engine, jenis-jenis search engine, algoritma pencarian, dan pembaruan algoritma Google terbaru serta pengaruhnya terhadap strategi SEO​

	CPMK3
	Mahasiswa mampu membuat website bisnis dan landing page yang SEO-friendly serta memahami elemen penting dari landing page yang efektif​

	CPMK4
	Mahasiswa mampu menggunakan berbagai tools SEO seperti Ahrefs, Google Keyword Planner, SEMrush, dan Ubersuggest untuk melakukan riset kata kunci, analisis kompetitor, dan optimasi konten​

	CPMK5
	Mahasiswa mampu menerapkan strategi local SEO dengan menggunakan Google My Business dan optimasi kata kunci lokal untuk meningkatkan visibilitas bisnis dalam hasil pencarian lokal​

	CPMK6
	Mahasiswa mampu mengoptimalkan halaman website menggunakan strategi On Page SEO untuk optimasi konten, judul, meta deskripsi, dan struktur URL yang sesuai dengan kaidah SEO​

	CPMK7
	Mahasiswa mampu merencanakan dan menerapkan strategi Off Page SEO, termasuk pembangunan backlink berkualitas, optimasi media sosial, kolaborasi dengan influencer, dan audit backlink untuk meningkatkan otoritas situs​

	CPMK8
	Mahasiswa mampu menggunakan Google Analytics untuk menganalisis performa website, memantau perilaku pengunjung, dan mengambil keputusan berbasis data untuk mengoptimalkan kampanye pemasaran digital​

	CPMK9
	Mahasiswa mampu merancang dan mengelola kampanye iklan menggunakan Google Ads, serta memahami konsep paid search advertising dan cara meningkatkan ROI dari kampanye iklan berbayar​

	CPMK10
	Mahasiswa mampu memanfaatkan YouTube sebagai platform untuk kampanye iklan, memahami jenis-jenis iklan di YouTube, dan merencanakan strategi iklan yang efektif​

	CPMK11
	Mahasiswa mampu menyusun strategi content marketing yang SEO-friendly, memahami pentingnya konten berkualitas, dan bagaimana SEO dapat mendukung peningkatan visibilitas dan keterlibatan audiens melalui konten​

	CPMK12
	Mahasiswa mampu memanfaatkan AI dalam optimasi SEO, seperti riset kata kunci, pembuatan konten, dan analisis backlink, serta memahami bagaimana AI dapat membantu personalisasi kampanye pemasaran digital​

	CPMK13
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep performance marketing dalam konteks Search Engine Marketing (SEM), mengukur hasil kampanye SEM berdasarkan KPI (Key Performance Indicators) seperti CTR, konversi, dan ROI, serta menggunakan alat-alat analisis untuk memaksimalkan efektivitas kampanye berbayar.

	CPMK14
	Mahasiswa mampu merancang dan mengimplementasikan strategi SEO yang efektif dengan kombinasi On Page, Off Page, dan Technical SEO untuk meningkatkan peringkat di mesin pencari, serta melakukan evaluasi dan penyesuaian strategi berdasarkan hasil analisis performa situs.




4. Indikator Capaian Pembelajaran Matakuliah (CPMK)
	Indikator CPMK-1
	Mahasiswa mampu mengetahui dan menjelaskan konsep dasar SEO/SEM dan aplikasinya dalam kasus nyata.

	Indikator CPMK-2
	Mahasiswa dapat memberikan penjelasan rinci dan lisan mengenai cara kerja search engine dan pengaruhnya pada peringkat situs.

	Indikator CPMK-3
	Mahasiswa mampu membuat website bisnis yang dioptimasi untuk SEO 

	Indikator CPMK-4
	Mahasiswa mampu menggunakan setidaknya 3 tools SEO untuk menganalisis dan meningkatkan visibilitas sebuah website, dengan laporan hasil kerja.

	Indikator CPMK-5
	Mahasiswa mampu menjalankan kampanye local SEO dengan Google Profile dan menunjukkan peningkatan peringkat pada pencarian lokal.

	Indikator CPMK-6
	Mampu menyusun konten yang SEO friendly dengan menggunakan teknik on page SEO

	Indikator CPMK-7
	Menunjukkan peningkatan trafik organik website melalui optimasi teknik  off-page.

	Indikator CPMK-8
	Mampu memanfaatkan Google Analytics untuk mengukur performa SEO secara komprehensif dan memberikan solusi peningkatan.

	Indikator CPMK-9
	Mahasiswa mampu menyusun dan menjalankan kampanye pemasaran dengan menggunakan Google Ads

	Indikator CPMK-10
	Mahasiswa mampu menyusun dan menjalankan kampanye pemasaran dengan menggunakan Youtube  Ads

	Indikator CPMK-11
	Mahasiswa mampu mengoptimasi SEO sosial media yang mendukung bisnisnya

	Indikator CPMK-12
	Mahasiswa mampu menggunakan AI untuk mendukung pembuatan konten yang SEO friendly

	Indikator CPMK-13
	Mahasiswa mampu mengetahui metrik-metrik keberhasilan kampanye SEM

	Indikator CPMK-14
	Mampu mengintegrasikan strategi SEO dan SEM untuk mencapai target pemasaran secara optimal.



5. Strategi Pembelajaran
Pembelajaran akan dilakukan dengan pembelajaran inovatif yang menggabungkan beberapa pendekatan dan metode, seperti ceramah, responsi/diskusi, case-based learning, dan project-based learning. Dosen akan mendorong dan memfasilitasi mahasiswa untuk aktif mencari dan menemukan berbagai konsep yang harus dikuasai serta capaian pembelajaran yang telah ditentukan. Untuk memenuhi kondisi tersebut, ada tiga kegiatan utama yang akan dilaksanakan dalam perkuliahan
1. Dosen sebagai fasilitator dalam kegiatan belajar mengajar. Pada pertemuan pertama memperkenalkan diri dengan bersemangat dan menyampaikan garis besar RPS, di antaranya keseluruhan materi yang akan dipelajari dalam satu semester. Pembagian tugas dan kelompok juga diinformasikan dan disepakati pada pertemuan ke-1. Pada setiap diskusi kelas dosen juga mempunyai kewajiban untuk menyajikan paparan sebagai klarifikasi atas materi yang dibahas dalam diskusi kelas.
2. Penugasan, mencakup penugasan individu maupun kelompok yaitu mulai dari pembuatan website yang user friendly hingga membuat program kampanye Search Engine Marketing untuk memposisikan website ke peringkat atas di halaman pertama search engine google
3. Diskusi Kelas. Setiap kelompok mendapat kesempatan untuk presentasi kelompok dan diskusi kelas. Pada setiap akhir diskusi kelas, dosen harus memberikan pengarahan dan masukan untuk mengklarifikasi materi yang dibahas dalam diskusi.
4. Asistensi Kelas. Program di mana dosen atau asisten dosen membantu mahasiswa di mata kuliah digital marketing untuk kegiatan pembelajaran baik dalam bentuk teknis maupun akademis. Asistensi kelas berperan mendukung mahasiswa untuk menjelaskan materi yang lebih kompleks kepada mahasiswa, memfasilitasi diskusi, memberikan panduan praktis terkait penggunaan alat-alat Search Engine Marketing, dan mengoreksi tugas atau proyek yang diberikan oleh dosen.

6. Tugas

A. Berbasis Proyek Tim

1) Tujuan Pembelajaran:
Tujuan pembelajaran dari proyek ini adalah agar mahasiswa mampu mengembangkan keterampilan praktis dalam menerapkan konsep Search Engine Marketing (SEM) dan Search Engine Optimization (SEO) secara menyeluruh melalui proyek nyata yang berfokus pada peningkatan visibilitas digital bisnis lokal. Melalui proyek ini, mahasiswa diharapkan memahami secara mendalam penggunaan berbagai tools SEM dan SEO, seperti Google Ads dan Google Analytics, ahref, semrush, hingga google profile untuk merancang dan mengoptimalkan kampanye pemasaran digital. Selain itu, mahasiswa akan belajar untuk menganalisis data performa kampanye menggunakan tools analitik, merumuskan rekomendasi berdasarkan evaluasi data, serta bekerja secara kolaboratif dalam tim untuk menyusun strategi pemasaran yang efektif dan terukur. Dengan demikian, mahasiswa akan memiliki pemahaman praktis dan teoritis yang mendalam tentang SEM dan SEO, serta mampu menerapkan teknik pemasaran digital dalam konteks dunia nyata.

2) Topik Proyek: 
Topik proyek ini berfokus pada "Perancangan dan Evaluasi Kampanye Search Engine Marketing untuk Bisnis UMKM Lokal," di mana mahasiswa akan bekerja dalam tim untuk merancang dan melaksanakan kampanye Search Engine Marketing (SEM) yang komprehensif untuk meningkatkan visibilitas digital bisnis UMKM lokal yang dipilih. Dalam proyek ini, mahasiswa akan melakukan analisis awal terhadap bisnis lokal, termasuk identifikasi audiens target dan kata kunci yang relevan. Mereka akan merancang website atau landing page yang dioptimalkan menggunakan teknik Search Engine Optimization (SEO), baik On-Page maupun Off-Page. Selain itu, mereka akan merancang dan menjalankan kampanye iklan berbayar melalui platform seperti Google Ads. Proyek ini juga mencakup pemantauan dan evaluasi kinerja kampanye menggunakan alat analitik seperti Google Analytics, dengan fokus pada analisis konversi, ROI, dan efektivitas kampanye secara keseluruhan. Tujuan utama dari topik ini adalah untuk memberikan mahasiswa pengalaman praktis dalam menerapkan konsep SEM dan SEO dalam dunia nyata, serta mengembangkan strategi pemasaran digital yang efektif dan terukur. 

3) Deskripsi Proyek.
Pada proyek ini, mahasiswa akan bekerja dalam tim untuk merancang dan mengimplementasikan sebuah kampanye Search Engine Marketing (SEM) yang berfokus pada bisnis lokal dengan tujuan meningkatkan visibilitas digital dan performa bisnis tersebut secara online. Setiap tim akan memilih satu bisnis lokal nyata, kemudian melakukan analisis awal terhadap audiens target, produk atau layanan, serta kompetitor bisnis tersebut di ranah digital. Dengan hasil analisis ini, tim akan melakukan penelitian kata kunci menggunakan tools seperti Google Keyword Planner atau Ahrefs untuk mengidentifikasi kata kunci yang paling relevan dan memiliki volume pencarian tinggi. Selanjutnya, tim akan membangun atau mengoptimalkan website bisnis atau landing page yang akan digunakan dalam kampanye, dengan penerapan On-Page SEO seperti optimasi tag judul, meta deskripsi, dan konten berkualitas. Selain itu, tim juga akan menyusun strategi Off-Page SEO melalui teknik backlink dan optimasi profil bisnis di Google My Business untuk meningkatkan otoritas domain dan visibilitas bisnis secara lokal. Proyek ini juga melibatkan perancangan dan implementasi kampanye iklan berbayar melalui platform seperti Google Ads, di mana mahasiswa akan mengelola anggaran iklan, memilih kata kunci yang tepat, dan menargetkan audiens yang relevan untuk memaksimalkan ROI (Return on Investment). Setelah kampanye berjalan, tim akan melakukan pemantauan kinerja kampanye menggunakan alat analitik seperti Google Analytics untuk mengukur berbagai metrik seperti konversi, bounce rate, dan tingkat keterlibatan pengguna. Berdasarkan data tersebut, tim diharapkan mampu mengevaluasi performa kampanye dan menyusun laporan akhir yang mencakup rekomendasi untuk optimasi lebih lanjut. Melalui proyek ini, mahasiswa akan mendapatkan pengalaman praktis dalam menyusun, mengelola, dan mengevaluasi kampanye pemasaran digital, dengan pemahaman yang lebih mendalam tentang bagaimana strategi SEM dan SEO dapat digunakan secara efektif untuk meningkatkan visibilitas dan pertumbuhan bisnis lokal.
 
4) Langkah-langkah Proyek:
a. Pembentukan Tim dan Pemilihan Bisnis Lokal:
Setiap tim memilih sebuah bisnis lokal nyata yang memerlukan peningkatan visibilitas digital.
b.  Analisis Awal:
Lakukan analisis mendalam tentang bisnis yang dipilih, audiens target, dan kebutuhan pemasaran digital. Identifikasi kata kunci yang relevan dengan menggunakan tools seperti Google Keyword Planner atau Ahrefs.
c. Pembuatan dan Optimasi Website/Landing Page:
Rancang sebuah website atau landing page sederhana untuk bisnis tersebut. 
d. Penerapan Strategi on page SEO
Terapkan On-Page SEO dengan mengoptimalkan elemen seperti tag judul, meta deskripsi, struktur URL, dan konten.
e. Penerapan Strategi Off-Page SEO
Kembangkan strategi Off-Page SEO seperti membangun backlink berkualitas dan mengoptimalkan Google My Business untuk meningkatkan otoritas domain dan visibilitas lokal.
f. Implementasi Paid Advertising (SEM)
Buat kampanye iklan berbayar dengan Google Ads atau platform SEM lainnya, menggunakan hasil penelitian kata kunci. Atur budget, target audiens, dan tujuan kampanye.
g. Monitoring dan Evaluasi Kampanye
Pantau kinerja kampanye SEM dan SEO menggunakan Google Analytics. Kumpulkan data seperti konversi, bounce rate, dan ROI iklan.
h. Penyusunan Laporan Akhir
Buat laporan yang mencakup hasil kinerja kampanye, analisis data, dan rekomendasi perbaikan untuk peningkatan kampanye di masa mendatang.
i. Penilaian Proyek
Penilaian proyek dilihat dari:
· Hasil laporan proyek yang komprehensif
· Presentasi hasil proyek 
· Peringkat website/konten di halaman search engine google.


7. Materi dan Sumber Belajar
Utama
1. Enge, E., & Spencer, S. (2022). The Art of SEO: Mastering Search Engine Optimization (4th ed.). O'Reilly Media.
Pendukung
1. Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2019). Digital Marketing: Strategy, Implementation and Practice. Pearson.
2. Zahay, D. (2020). Digital Marketing Management: A Handbook for the Current (or Future) CEO. Sage Publications.
 






8. Kriteria Penilaian
Penilaian dilakukan oleh dosen dengan menggunakan kriteria sebagai berikut :

	Range
	Nilai
	Bobot
	Keterangan

	80-100
	A
	4
	Lulus

	75-79,5
	A-
	3,75
	Lulus

	70-74,5
	B+
	3,5
	Lulus

	65-69,5
	B
	3
	Lulus

	55-64,5
	C
	2
	Lulus

	30-54,5
	D
	1
	Lulus

	<30
	E
	0
	Belum Lulus



Nilai akhir menggunakan pembobotan sebagai berikut: 

	Komponen
	Persentase

	UTS
	20%

	UAS
	20%

	Tugas
	20%

	Presensi Kehadiran
	20%

	Etika
	20%

	Total
	100%



 
9. Jadwal Perkuliahan

	Pertemuan ke
	Topik Bahasan

	Minggu-1
	Pengantar SEO dan SEM

	Minggu-2
	Mengenal Search Engine

	Minggu-3
	Membangun Website dan Landing Page yang efektif

	Minggu-4
	Tools SEO

	Minggu-5
	Local SEO Marketing

	Minggu-6
	Strategi On-Page SEO

	Minggu-7
	Strategi Off-Page SEO dan Link Building

	Minggu-8
	UTS

	Minggu-9
	Penggunaan Google Analytics

	Minggu-10
	Mengenal Google Ads

	Minggu-11
	Mengenal Youtube Ads 

	Minggu-12
	Penggunaan AI untuk SEO

	Minggu-13
	SEO untuk Content Marketing

	Minggu-14
	Performance Marketing dalam SEM

	Minggu-15
	Implementasi Strategi SEO yang efektif

	Minggu-16
	UAS



10. Tata Tertib
	a. Kehadiran
	:
	· Mahasiswa yang tidak hadir, baik dengan pemberitahuan atau tidak, lebih dari 20% dari total pertemuan dianggap tidak lulus dan mendapat nilai E

	b. Keterlambatan
	:
	· Keterlambatan masuk kelas selama 1-15 menit diizinkan mengisi daftar hadir
· Keterlambatan masuk kelas lebih dari 15 menit tidak diperbolehkan mengisi daftar hadir
· Keterlambatan penyerahan tugas selama 1-7 hari dari tenggat waktu yang ditetapkan akan mendapat pengurangan nilai sebanyak 20 poin dari total 1-100 poin.
· Keterlambatan penyerahan tugas selama lebih dari 7 hari dari tenggat waktu yang ditetapkan akan mendapatkan nilai 0. 

	c. Tidak Mengikuti Ujian/Tidak Menyerahkan tugas
	:
	· Mahasiswa yang tidak mengikuti ujian atau tidak menyerahkan tugas tanpa pemberitahuan akan diberikan nilai D pada ujian/tugas tersebut.

	d. Kecurangan Akademik
	:
	· Mahasiswa wajib mematuhi standar aturan dan kebijakan tentang kejujuran akademik dan menghindari tindakan plagiarisme dan kecurangan dalam ujian. Tindakan plagiarisme dan kecurangan dalam ujian akan diberikan nilai E pada ujian tersebut.
· Apabila tugas yang diberikan menggunakan tools AI wajib untuk menjadikannya sebagai sitasi sesuai denagn format yang berlaku

	e. Etika di dalam Kelas Luring
	:
	· Mahasiswa tidak diperkenankan mengenakan pakaian yang memperlihatkan aurat (ketat/transparan).
· Mahasiswa tidak menggunakan alat komunikasi untuk keperluan yang tidak terkait dengan pembelajaran.
· Mahasiswa tidak membuat kegaduhan yang mengganggu ketertiban pembelajaran.
· Mahasiswa menggunakan dresscode yang telah ditentukan oleh prodi Bisnis Digital IIB Darmajaya

	f. Etika di dalam kelas daring (apabila dilakukan)
	
	· Mahasiswa tidak diperkenankan mengenakan pakaian yang memperlihatkan aurat (ketat/transparan).
· Mahasiswa wajib menampilkan identitas diri dalambentuk tulisan, citra, atau video.
· Mahasiswa wajib menyalakan fitur kamera ketika dalam video conference.
· Mahasiswa tidak diperkenankan menyalakan microphone jika belum dipersilahkan





	
	Bandarlampung,………………………….

	Dosen Pengampu,
	Mahasiswa,
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