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IDENTIFIKASI
PELUANG
Kesempatan/peluang sebuah project
desain itu muncul dari dua sisi:

internal    : konsultan dan klien
eksternal : masyarakat umum,
dengan konteks sosbudpolek
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PERUBAHAN KEADAAN
Tuntutan dan kesempatan serta kebutuhan desain seringkali berasal

dari perubahan keadaan.
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  pertamin

Adakah yang tahu, logo apakah ?



2005
Sejak 10 Desember 2005 resmi logo
Pertamina berubah. Nilai perubahan logo
tersebut 255 ribu USD

08

Makna bentuk logo:
Bentuk anak panah menggambarkan aspirasi organisasi Pertamina untuk senantiasa bergerak ke depan,
maju dan progresif. Simbol ini juga mengisyaratkan huruf “P” yakni huruf pertama dari Pertamina.
Tiga elemen berwarna melambangkan pulau-pulau dengan berbagai skala yang merupakan bentuk negara
Indonesia.

Makna warna logo:
Warna biru memiliki arti andal, dapat dipercaya dan bertanggung jawab.
Warna hijau memiliki arti sumber daya energi yang berwawasan lingkungan.
Warna merah memiliki arti keuletan dan ketegasan serta keberanian dalam menghadapi berbagai macam
kesulitan.



PELUANG DESAIN
nama atau merek
perusahaan

1 2 3
pernyataan misi organisasi/
perusahaan

strategi perusahaan

strategi bisnis
4 5

strategi operasional
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FAKTOR PEMICU BISNIS DESAIN

Memulai usaha baru

Menjadi leader dalam desain

Mengenalkan produk baru

Mengenalkan merek baru

Logo

Global desain
Pengembangan konsep dan pengembangan
produk baru
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Meningkatkan pangsa pasar

Mempertahankan pasar

Diversifikasi untuk masuk pasar
baru

Pengembangan nama produk dan desain grafis
Website dan desain kemasan

Desain ulang

Desain produk
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OBYEK BISNIS PERMINTAAN DESAIN
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STRENGTHS WEAKNESESS

OPPORTUNITIES

THREATS

SWOT ANALYZE

SW
OT

digunakan untuk mengidentifikasi  faktor internal (kekuatan dan kelemahan) dan
faktor eksternal (peluang dan tantangan) yang berdampak terhadap organisasi



MEMAHAMI AUDIENS & PASAR
Memahami audiens dan pasar merupakan kunci untuk mengetahui
bagaiman desain dapat secara kreatif menghasilkan solusi bisnis yang
layak, dan bagaimana pemasaran dapat merespon inovasi desain untuk
menghasilkan proposisi bisnis yang layak.

Overview

Menterjemahkan kebutuhan klien dan pelanggan, menjadi solusi desain
yang sukses dan akan memuaskan kebutuhan klien dan pelangganinterpreting





PEMASARAN & DESAIN
sebagai proses manajemen yang bertanggungjawab untuk
mengidentifikasi, mengantisipasi dan memuaskan kebutuhan
pelanggan secara menguntungkan. Pemasarang mengidentifikasi
kesempatan, mengantisipasi dan memenuhi kebutuhan, menciptakan
diferensiasi, mendapatkan keunggulan kompetitif, menghasilkan
pendapatan dan menambah nilai.

Pemasaran

menciptakan nilai melalui inovasi, peningkatan fungsionalitas,
diferensiasi merek dan pengalaman pelanggan yang berkualitas, dan
oleh karena itu juga memainkan peran kunci dalam organisasi.

Desain
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desain dan departeman pemasaran sering bekerja sama untuk
menunjang kebutuhan bisnis, tapi bagaimana caranya mereka

bekerja sama akan bergantung pada sifat organisasi dan pluang
pasar yang tersedia


