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UI Fundamental

Riset Penelitian

Analisis untuk menentukan fitur web
Persona (Pengguna)

User Flow & Information Architecture
Wireframe

Prototype

Mengenal Figma dan penggunaannya
Mulai tahapan membuat wireframe
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Target Market

Value / Nilai Unik
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Profile dan Katalog

Warkotjan

About Target Mar Value | Nitai unik
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