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Pada akhir minggu,
Anda akan sanggup untuk:

Identifikasi dan Artikulasikan Positioning

Merek Anda

Identifikasi strategi GTM yang paling sesuai untuk
bisnis Anda.

Bangun strategi penetrasi pasar Anda.
Memahami pentingnya memiliki
merek yang kuat.

Bangun rencana pemasaran digital untuk
bisnis Anda.

Langkah:

1. Identifikasi GTM yang cocok untuk bisnis Anda.
2. Bangun strategi/rencana GTM Anda.

3. Bangun merek Anda.

4. Posisikan merek Anda.

5. Bangun rencana pemasaran digital.
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ra n I n g e r m u a a n Mengembangkan Mengidentifikasi MenciptakanDigital Pemasaran Digi
gital
AU GTM Kehadiran Strategi

Dengan baik! Jawabannya
terletak pada statistik di sebelah
on average, it kiri Anda. Profesor Harvard,
U Gerald Zaltman mengklaim hal

4%

of the world's
PoPulaﬂon e

86%
of consumers prefer an

authentic and honest
brand personality on

cognizes the : .

Coﬁca_Cola togor doaniEl WEturonkas 5 1o 3 itu95% pembelian pelanggan
. . keputusan adalah
impressions for
people to re- alam bawah sadar.

q.?.% member your
brand.

of Ba® marketers say
branding is crucial for

Srowfh.

[tu sebabnyarasional

alasan yang mendorong
keputusan pembelian
(seperti harga, fitur,
kenyamanan, dll), hanya akan
berfungsi di5% dari kasus.

4%

of PQOPIQ. said
+he\:j'o\ be h'\ﬂhl&
likely to recom-
mend a8 brand the
were emoﬂonaII\J
enﬁa3ed with,

Presenting &
brand consistently across
all platforms can increase reve-

nue b\j ue to 13%

(—‘ailor\d.com

95%seiring waktu, pelanggan akan didorong oleh faktor-faktor lain yang sebagian besar diciptakan oleh
branding Anda dan bagaimana pelanggannyamerasatentang perusahaan Anda.

“Merek adalah serangkaian ekspektasi, kenangan, cerita, dan hubungan yang, jika digabungkan,
menjadi faktor dalam keputusan konsumen untuk memilih satu produk atau layanan
dibandingkan produk atau layanan lainnya” - Seth Godin

Sebelum Anda mulai membuat Merek Anda,
mundurlah dan mulailah dengan “Mengapa”.
Gunakan konsep Lingkaran Emas oleh

Simon Sinek untuk menerapkan dasar-
dasarnya.

Lingkaran Emas: Menqgapa Apple
Memerintahkan Loyalitas? .
Sumber: Simon Sinek not about making

a result. WHY is a pur
or belief. It's th

WHAT
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Mengembangkan Mengidentifikasi MenciptakanDigital PeressrEn B
gital
E I e m e n Sebuah merek GTM Kehadiran Strategi

Pernyataan Posisi-Pernyataan positioning adalah

bagian dari proses branding, di mana Anda

menciptakan kesan terhadap produk Anda, dan

menciptakan persepsi spesifik tentang maksud

produk Anda pada konsumen Anda. Misalnya, tagline

Walt Disney World, "Where Dreams Come True", \ /
membuat penonton terkagum-kagum terhadap

tempat tersebut, dengan persepsi mereka mengarah

ke tempat ajaib yang menunjukkan impian Anda saat

Anda terjaga. Hal ini menarik keingintahuan dan / \
minat target demografis.

Membuat Pernyataan Posisi Anda :Saat
membuat Pernyataan Pemosisian Anda, pikirkan
hal-hal berikut:

1. Apakah ada target audiens/persona yang jelas? Apakah targetnya spesifik?
2. Apakah manfaatnya spesifik?

3. Apakah manfaatnya relevan?

4. Apakah manfaatnya berkelanjutan?

5. Dapatkah Anda membuktikan manfaatnya?

6. Apakah produk Anda merupakan pembeda yang nyata?

8=h Cara Membuat Pernyataan Positioning yang Menonjol
Sumber: Pengusaha

; = .j 13 Langkah Mengembangkan Strategi Go-To-Market
Sumber: Forbes

@ Bagi orang dewasa yang peduli dengan kebersihan mulut, Listerine adalah salah satu merek obat kumur yang
- tidak hanya menghentikan bau mulut tetapi juga membantu mencegah penyakit gusi.
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https://www.entrepreneur.com/article/251687
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinessdevelopmentcouncil/2020/09/14/13-key-steps-to-developing-a-go-to-market-strategy/?sh=487d683d6fc1

WADHWANI

[ ]
Branding Permulaan
E I m n BTG 210 Mengidentifikasi MenciptakanDigital FrressEm Tl
Sebuahimerek GTM Kehadiran strategi

Pr Haikesalahan: Janji merek adalah nilai atau
pengalaman yang diharapkan diterima oleh
pelanggan perusahaan setiap kali mereka
berinteraksi dengan perusahaan tersebut.

BMW: “Mesin Penggerak Terbaik” T~ -

-jj' % Jadikan Kisah Merek Anda Bermakna
Sumber: Tinjauan Bisnis Harvard

Cerita: Menceritakan rangkaian peristiwa yang memicu / \
berdirinya perusahaan Anda dan mengungkapkan

bagaimana narasi tersebut masih mendorong misi Anda

hingga saat ini.

Airbnb mengatakan ini adalah pasar komunitas tepercaya bagi konsumen untuk mendaftar,
menemukan, dan memesan akomodasi unik untuk pengalaman perjalanan unik. Singkatnya:
Selamat datang di rumah

Nilai: Nilai merek inti Anda adalah keyakinan yang Anda, sebagai sebuah perusahaan,
perjuangkan. Mereka berfungsi sebagai kompas yang memandu kisah merek Anda, tindakan,
perilaku, dan proses pengambilan keputusan.

Everlane: Perusahaan pakaian ini bertujuan untuk mendisrupsi industri fast-fashion

melalui “transparansi radikal.” Halaman Tentang mereka adalah contoh yang bagus untuk itu

misi di tempat kerja. Pertama, mereka mencapai prestasi sulit dalam menyaring keyakinan inti mereka ke
dalam bahasa yang sederhana dan kuat (16 kata) EVERLANE

Kami yakin kami semua bisa membuat perbedaan.
Cara Kami: Kualitas luar biasa. Pabrik Etis.
Transparansi Radikal.

Mereka juga menampilkan produk dan praktik produksinya
secara harfiah. Mereka mengakhiri halaman dengan rincian
infografis model penetapan harga mereka, yang
menunjukkan bagaimana perusahaan menghasilkan

keuntungan sambil menjaga harga tetap wajar. °

Sumber: Seth Godin
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https://hbr.org/2013/06/make-your-brand-story-meaningf
https://www.youtube.com/watch?v=SYxnmSWZhQQ
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Elemen
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Mengembangkan Mengidentifikasi MenciptakanDigital

X Pemasaran Digital
Sebuah merek GTM Kehadiran

Strategi

1. Nama Perusahaan 4. Tipografi
2. Warna 5. Nama Domain
3.logo 6. Pegangan Media Sosial

Nama perusahaan:

1. Pilih nama yang cocok untuk banyak orang
bertahun-tahun

2. Bedakan nama perusahaan Anda
dari orang lain di pasar (lihat lebih dari
sekadar target geografi Anda)

3. Lihat media sosial untuk memastikan tidak ada orang lain
yang menggunakannya

Warna

1. Buat papan suasana hati dengan gambar
yang mewakili merek Anda

2. Tangkap benang merah dengan warna

3. Buat palet warna Anda

Logo

1. Kembali ke papan suasana hati

2. Zero-down pada 2 sampai 3 gambar itu
beresonansi dengan suara merek Anda

3. Gaya bebas dengan memasukkan aspek-aspek utama

Tes logo - Lakukan calon pelanggan

'mendapatkan'? Bisakah mereka membuatnya kembali dalam 10 detik?

YAYASAN WADHWANI | MENCIPTAKAN PEKERJAAN YANG MENGUBAH HIDUP

Nama domain

1. Singkat, mudah diketik dan diingat
2. Bersih, garing, dan rapi

3. Deskripsi tentang apa yang Anda jual

Pegangan Media Sosial

1. Periksa setiap platform media sosial dan
lihat apakah pegangan yang Anda
inginkan tersedia.

2. Buat akun dengan masing-masing akun dan
ambil selagi bisa.

3. Posting gambar profil di setiap
platform beserta biodata singkatnya

Tipografi
Pikirkan tentang Kepribadian

Pikirkan tentang Fungsi
Pikirkan tentang Skalabilitas
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Janji merek
Terkirim

Mengembangkan Mengidentifikasi MenciptakanDigital

GTM Kehadiran

Pemasaran Digital
Strategi

Sebuah merek

Menggagap

Kencan populer dan sosial

Aplikasi Bumble mungkin pertama kali menarik perhatian
karena pendekatannya yang berfokus pada perempuan,
yaitu “perempuanlah yang mengambil langkah pertama”,
namun aplikasi ini bersih dan

branding yang ramah juga patut
diperhatikan.

Nilai-nilai perusahaan dalam memberdayakan perempuan terlihat jelas dalam penyampaian pesan,
konten, dan desain dalam aplikasi dandi media sosial. Selain itu, startup ini banyak menggunakan
warna kuning, yang konsisten dengan tampilan logo seperti sarang lebah.

Simpanse Surat

@ malichimp i sseonston < preng s

Mailchimp telah peduli dengan desain dan
branding sejak awal berdirinya, sebagian
karena salah satu pendirinya Ben Chestnut
dan Dan Kurzius adalah desainer web
sebelum sepenuhnya menggunakan
Mailchimp.

Your business is
growing. Now what?

Get Mailchimp's all-in-one Marketing Platform to
help you reach your goals faster. That's what.

Perusahaan ini telah menyempurnakan tampilan, logo monyet, dan prinsip desainnya selama bertahun-tahun seiring dengan
perkembangannya, namun perusahaan ini selalu berupaya untuk menciptakan struktur yang “membumi dan konsisten” yang
dapat dibangun. Perusahaan ini telah menyempurnakan tampilan, logo monyet, dan prinsip desainnya selama bertahun-tahun

seiring dengan perkembangannya, namun perusahaan ini selalu berupaya untuk menciptakan struktur yang “membumi dan

konsisten” yang dapat dibangun.
Membuat desain baru Mailchimp
¢

<
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https://www.instagram.com/bumble/
https://mailchimp.com/design/
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Identifikasi Channelsto
Pergi ke pasar T e | e

Strategi

Saluran pada dasarnya adalah jaringan yang melaluinya pengusaha dapat menjangkau
pelanggan sasarannya. Ada dua jenis Saluran:

Saluran komunikasi:Mereka umumnya digunakan agar produk Anda dapat ditemukan oleh
konsumen, dan kemudian memberikan informasi tentang produk tersebut kepada pelanggan yang
berminat dan calon pelanggan. Selain itu, Anda dapat terlibat dengan pelanggan Anda, dan menerima
umpan balik dari mereka.

Saluran pengiriman:Saluran ini sebagian besar digunakan untuk menjual produk kepada
pelanggan, dan untuk memungkinkan pengembalian produk, jika ada.

° Wawasan tentang: Saluran
Sumber: Steve Blank

= Nyalakan Lima Saluran Pemasaran ini untuk Mempercepat Strategi Menuju
%, Pasar Anda
Sumber: Forbes

z % | Saluran Model Bisnis- Cara Memilih Saluran Terbaik Sumber: Gary
“w Fox

@ Ayo Coba Ini!
L/ Pelajari lembar aktivitas yang terlampir bersama halaman ini dan pahami
= | cara memilih saluran yang tepat untuk produk Anda Dokumen
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https://vimeo.com/groups/213077/videos/78384195
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinessdevelopmentcouncil/2020/08/28/ignite-these-five-marketing-channels-to-accelerate-your-go-to-market-strategy/?sh=64fd69e37eb0
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinessdevelopmentcouncil/2020/08/28/ignite-these-five-marketing-channels-to-accelerate-your-go-to-market-strategy/?sh=64fd69e37eb0
https://www.garyfox.co/business-model/business-model-channels/
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Mengembangkan Mengidentifikasi MenciptakanDigital

Pemasaran Digital
Sebuah merek GTM Kehadiran

Aliansi strategis adalah kemitraan antara dua bisnis Strategi

dengan tujuan bersama. Masing-masing tetap ada
mandiri sambil mengumpulkan sumber daya untuk menjangkau pasar baru, meningkatkan pangsa pasar, dan mendapatkan hasil
yang mungkin tidak dapat mereka lihat sendiri. Kemitraan strategis menawarkan manfaat yang jelas bagi kedua usaha dan

merupakan contoh strategi yang saling menguntungkan.

Tujuan Kemitraan Strategis:

1.Segmen Pelanggan Baru:Kemitraan memberi Anda akses langsung ke basis pelanggan, jaringan
pemasok, dan spesialis lain yang sudah mapan. Merek lain menjamin Anda dalam proses tersebut dan
memberikan paparan langsung yang tidak mungkin terjadi jika tidak. Tergantung dengan siapa Anda
bermitra, ini bisa menjadi audiens pelengkap yang benar-benar baru atau perluasan pasar yang sudah Anda
layani.

2.Berbagi sumber daya dan keahlian:Sebagai perusahaan rintisan (start-up), Anda akan memiliki keahlian dalam bidang bisnis
tertentu, namun Anda akan gagal dalam bidang bisnis lainnya. Di sinilah kemitraan dengan bisnis lain juga dapat membantu mengisi
kesenjangan dalam keahlian tersebut. Ini adalah metode yang hemat biaya dan cepat untuk mengeksplorasi peluang baru tanpa
mengambil risiko kegagalan hanya karena kurangnya pengalaman atau sumber daya.

3. Kembangkan reputasi Anda:Bermitra dengan merek terkenal lainnya membantu Anda membangun niat baik
dan merek mereka. Latihan ini merupakan jalan dua arah dan kedua merek yang menjalin kemitraan saling
menjamin satu sama lain. Namun, kita perlu berhati-hati dan memastikan bahwa kemitraan ini akan
meningkatkan citra publik dari usaha tersebut.

Memilih Mitra Strategis:Meskipun ada banyak faktor penting yang harus diingat ketika memilih
mitra strategis, ada dua faktor yang dianggap paling penting

Produk dan Layanan Saling Terkait:Produk atau layanan manakah yang dapat digunakan pelanggan saat mereka
berinteraksi dengan penawaran Anda? Misalnya. Minuman Ringan dan Makanan Cepat Saji, Film dan Popcorn, dll.

Nilai Inti Bersama:Penting untuk memastikan bahwa kedua usaha yang menijalin kemitraan strategis
memiliki nilai-nilai inti yang sama, jika tidak maka konflik internal akan berakhir buruk.

Uber dan Spotify

J

Kemitraan Uber dengan Spotify memungkinkan pengendara Uber dengan

mudah melakukan streaming playlist Spotify mereka kapan pun mereka I wR—

berkendara. Hal ini membuat pengalaman Uber terasa lebih personal, dan Connect with Spofify and use your

phane to add music to this ride.

mendorong pengguna Uber untuk berlangganan Spotify Premium (untuk

iy

lebih mengontrol lagu mereka baik di dalam maupun di luar Uber). Saingan
Uber tidak memiliki pengalaman musik yang dipersonalisasi serupa, sehingga
hal ini memberikan keunggulan kompetitif bagi raksasa rideshare

dibandingkan Lyft dan layanan serupa lainnya. I
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Mengembangkan

Mengidentifikasi Menciptakan Digital
Sebuah merek GTM Kehadiran

Pemasaran Digital

Strategi
Menurut pendiri Mint, Aaron Patzer, rencana pemasarannya adalah “Apa pun

Mint: Budget, Bills, &
Finance Tracker

yang bisa kami lakukan, pada dasarnya, dengan biaya murah atau gratis.”

Mint fokus membangun blog keuangan pribadi yang unik, sangat
kaya konten, yang menjangkau kalangan profesional muda.

tidak memiliki koefisien viral yang tj

Akhirnya blog tersebut menjadi #1 dalam keuangan pribadi, dan mengarahkan lalu lintas ke aplikasi. Aplikasi kami
Infografis dan artikel populer kami

gi tetapi kami memiliki konten yang memiliki koefisien viral yang tinggi.
bersih ;

Blog ini menampilkan berbagai topik o

menampilkan bencana dalam keuangan prib

Q?aya SayaTtsAHaia ku n Digg, Reddit, dIl.
Me%AA g
Mereka mengadakan wawancara fitur "Apa yang ada di

i
afip P
N I \fd )
ompet Anda".
Membiayai orang dan mengajukan pertanyaan kepada mereka.

liki "Trainwreck Tuesday" yang mana
an bisa mengirimkan sendiri.

elihat CEO teknologi,
Sebagai hasil dari upaya pemasaran digital Mint, alat ini memperoleh banyak pengikut
online sebelum dijual ke Intuit dengan harga $170 juta.

Bagaimana Mint Tumbuh menjadi 1,5 Juta Pengguna dan Dijual seharga $170 Juta Hanya
dalam 2 Tahun Neil Patel, Penulis Terlaris New York Times dan Digital Marlketeer

Membangun kehadiran digital yang dinamis dan lancar dapat membantu startup atau usaha

kecil dalam banyak hal terutama di Dunia Pasca Covid. Bisnis yang sukses terus mengubah

[

model tradisional mereka untuk menemukan peluang baru di lanskap yang berubah ini. Selama
enam bulan terakhir, konsumen telah mengubah cara mereka berinteraksi dengan bisnis, baik

melalui penjemputan di tepi jalan atau melalui ponsel mereka. Perusahaan perlu menjangkau
audiensnya di mana pun mereka berada, dan hal ini semakin meningkat secara online.

Bangsa Startup

I

Orang Mempengaruhi Keuntungan Anda
Forbes

Mengapa Startup Membutuhkan Kehadiran Diqgital yang Kuat Saat Memasuki Next Normal

YAYASAN WADHWANI| MENCIPTAKAN KEHIDUPAN YANG MENGUBAH PEKERJAAN

Bagaimana Membuat Kehadiran Online Untuk Bisnis Anda Dapat Diakses Dan Inklusif Bagi Semua



https://neilpatel.com/blog/how-mint-grew/
https://startupnation.com/grow-your-business/digital-presence-next-normal/
https://www.forbes.com/sites/melissahouston/2021/07/21/how-making-the-online-presence-for-your-business-accessible-and-inclusive-to-everyone-affects-your-bottom-line/?sh=3a9c73873e94
https://www.forbes.com/sites/melissahouston/2021/07/21/how-making-the-online-presence-for-your-business-accessible-and-inclusive-to-everyone-affects-your-bottom-line/?sh=3a9c73873e94
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Merancang Strategi
Pemasaran Digital

Mengembangkan Mengidentifikasi Menciptakan Digital Pemasaran Digital
sebun merek GTM Kehadiran Strategi

Elemen Penting untuk Pemasaran Digital untuk Startup:

Hadirin:Yang paling penting adalah startup terhubung
dengan target audiens yang tepat. Anda juga perlu

mengetahui apa saja sumber air virtualnya dan D
adirin
memastikan visibilitas merek dan umpan klik di sana.
Anda harus menyewa seorang desainer web, berikut beberapa
petunjuk yang perlu Anda pertahankan. m
ue
perlu diingat saat membangun situs web Anda
Sumber: Forbes Surel
Pengalaman Pemasaran
Influencer:Temukan Influencer yang tepat yang aktif

Video :
Situs web
. . . . . Pemasaran

Situs web:Anda mungkin telah membuat iterasi pertama situs
% 10 Langkah Kunci Untuk Membangun Kehebatan
online. Minta mereka untuk memasukkan kode rujukan dan Lokasi

. o berdasarkan
Anda akan melihat milik Anda Pemasaran

web Anda/atau mungkin ingin membuatnya dari awal. Meskipun
: Situs Web Bisnis Kecil
keterlibatan merek melonjak.

Email Pemasaran:jadi, siapa sih yang membaca email sampah
ini, kan? Sebenarnya, pemasaran email tetap menjadi alat yang
bagus karena email relatif mudah ditemukan, dan mengirim
email massal melalui penyedia seperti Mailchimp, Sendzilla, dll.
Pastikan email tersebut tidak berakhir di Spam. Pemasaran email
terus menjadi cara termurah untuk menjangkau basis pengguna
Anda.

Pemasaran Berbasis Lokasi:Pernah menerima SMS tentang penawaran gratis Beli Satu Gratis Satu
yang berlaku di Domino terdekat? Itulah pemasaran berbasis lokasi untuk Anda. Pemasar sangat
optimis terhadap hasil dari alat ini dan melaporkan peningkatan penjualan setelah memberikan tag
materi promosi kepada pengguna di lokasi tertentu.

g Panduan Pemula Pengoptimalan Mesin Pencari (SEQ).
% Pusat Google Penelusuran 13
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https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide
https://www.forbes.com/sites/allbusiness/2019/05/25/small-business-website-tips/?sh=1161e7b421ad
https://www.forbes.com/sites/allbusiness/2019/05/25/small-business-website-tips/?sh=1161e7b421ad
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Merancang Strategi
Pemasaran Digital

Penentuan posisi Mengidentifikasi Menciptakan Digital

Pemasaran Digital
Penyataan Saluran Kehadiran

Strategi

Elemen Penting untuk Pemasaran Digital untuk Startup:

seo:Jadi, Anda telah menciptakan keindahan untuk sebuah

situs web, tapi lalu siapa yang datang ke sana; bagaimana N

pengguna Anda tahu bahwa Anda ada? Inilah Search Engine acirin

Optimization - proses Video untuk menjadikan situs Anda q

lebih baik bagi mesin pencari Pemasaran HAIEERCEE

adalah situs web yang ramah pengguna yang menggabungkan

navigasi yang lancar; perjalanan pembelian yang rapi; konten Surel
ure

yang dinamis dan mudah dicerna; dukungan pelanggan Pernasaran

jempolan, dan kompatibilitas perangkat seluler. Dengan

Pengalaman pengguna:Perjalanan pelanggan online yang ideal

menggabungkan elemen-elemen ini, sebuah bisnis dapat
menciptakan lingkungan digital yang dapat membuat sebuah

merek menonjol.
Pengguna Berdasarkan lokasi
Pengalaman Pemasaran
Kue:Cookies atau remah pada dasarnya adalah potongan ' :
kode non-intrusif yang membantu perusahaan
menayangkan iklan berdasarkan permintaan pelanggan.
kebiasaan menjelajah.

Pemasaran Video:Jika sebuah foto bernilai ribuan kata, lalu

seberapa berharganya video? Itulah dasar dari video

pemasaran, strategi pemasaran berwawasan ke depan yang mengintegrasikan video menarik ke dalam
kampanye pemasaran Anda. Tentu saja, video ini harus diproduksi dengan hati-hati - video ini perlu
menciptakan persepsi yang tepat tentang citra merek Anda, melibatkan pelanggan, dan membuat mereka
ketagihan.

Klub Cukur Dolar: Pisau Kami Sangat Hebat Michael
° Dubin, Klub DollarShave

Praktik Pemasaran Digital
Sumber: Forbes
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https://youtu.be/ZUG9qYTJMsI
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/10/08/digital-marketing-best-practices-for-startups/?sh=74b3213c3ded
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Penentuan posisi Mengidentifikasi Menciptakan Digital Pemasaran Digital

Panggilan untuk bertindak Penyataan Saluran Kehaciran Surateg

Karena Anda sekarang menyadari pentingnya branding, harap kenali hal-hal
berikut:

Langkah 1: Ciptakan Posisi Merek Anda, Janji, Cerita, Nilai, Visual. IsiPenyerahan
Branding .

Langkah 2: Identifikasi 3 Saluran Go to Market teratas

Pergi melaluiSaluran Hdan keluar dan introspeksi diri pada hal-hal berikut:

1. Saluran yang sesuai untuk produk/jasa Anda
2. Strategi Saluran - Bagaimana Anda memanfaatkan saluran tersebut
3. Mitra Saluran

Langkah 3: Ciptakan Kehadiran Digital Anda
1. Buat Situs Web, Instagram, Halaman Facebook

2. Identifikasi langkah-langkah yang dapat Anda ambil untuk mengarahkan pelanggan ke
layanan digital Anda

15
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