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�� Peran AISAS



AIS
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INTEREST

SEARCH

ACTION

SHARE

Metode ini diterapkan 
dalam layout iklan, 
pemilihan media, ukuran 
media, & Placement
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ATTENTION
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Adalah bagaimana sebuah iklan memiliki

STOPPING 
POWER
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Yang penting dari sebuah

iklan adalah cara bagaimana 

membuat orang mau 
menengok dulu.

...............................
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Bagaimana 
menciptakan

attention?
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BEAUTY



TITLE
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https://youtu.be/Nlwb6D3lAvg?si=dI9sCPUPQqOaLjdQ

https://youtu.be/fDQgWvmyAms?si=JsBbfZqiHvZ2xaT_

https://youtu.be/Nlwb6D3lAvg?si=dI9sCPUPQqOaLjdQ
https://youtu.be/fDQgWvmyAms?si=JsBbfZqiHvZ2xaT_
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BLANK SPACE







PICTURE TALK









MIX & MACTH





COMP
ARATI

ON







Pendekatan 

Lainnya
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� Simboli�
� Repetitio�
� Absur�
� Graphic Worl�
� Touching



EXAGGERATTION 

DISTORTION





PORN
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PHY


PROV
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ION





HUMO
UR





PARO
DY





Slice Of Life





METHAPHORE & 

ANALOGY





INTEREST
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Rasa tertarik dapat dimunculkan dengan pewarnaan, komposisi, 
gambar / copy iklan yang menarik, yang akan membuat target 
audience memberikan waktunya untuk membaca pesan kita

...............................
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Lebih Detail



SEARCH
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Mencoba untuk mencari tahu lebih dalam mengenai 
produk atau jasa tersebut. Salah satunya melalui search 

engine seperti Google.

.........................
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ACTION
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Adalah dimana suatu iklan mampu direspon balik 
(feedback) oleh Audience-nya bisa melalui headline, 

tagline copywriting atau mungkin implisit di 
keseluruhan iklan. Atau dengan treatment kupon, 

diskon dan bonus.

...............................
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SHARE
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Sesudah menggunakan produk atau jasa kita, konsumen 
akan membagikan pengalamannya dan memberikan 

penilaian berupa feedback, testimoni, dan lain sebagainya, 
baik berupa kepuasan maupun kekecewaan.

...............................
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Thank
s!


