
OPTIMALISASI 
MEDIA LINI BAWAH



Pengantar

Optimalisasi media lini bawah adalah sebuah 
strategi branding yang penting untuk membantu 
meningkatkan brand awareness. Media lini bawah 
merupakan media pemasaran pendukung namun 
tetap memiliki peran yang cukup penting dalam 
menjangkau konsumen.



Langkah - Langkah 
Memaksimalkan Optimalisasi 

Media Lini Bawah 



Tentukan target pasar yang ingin dituju

Media lini bawah umumnya memiliki audiens 
yang lebih tersegmentasi, oleh karena itu, perlu 
memilih media lini bawah yang tepat dan sesuai 
dengan target pasar yang dituju.

Contoh = Flyer dan Brousur



Pilih media lini bawah yang sesuai

Pilih media lini bawah yang paling sesuai dengan 
karakteristik audience dan kebutuhan merek  yang 
dipromosikan.

Contoh : 

Podcast karena mampu memberikan informasi yang 
terperinci dan mendalam.

Media cetak seperti majalah dan brosur karena 
sebagian audience masih suka membaca media 
konvensional.



Buat desain yang menarik

Desain yang menarik dan informatif dapat memikat 
perhatian konsumen (mimiliki pemantik visual). Desain 
yang dibuat untuk media lini bawah harus sesuai 
dengan karakter merek atau produk (konsisten) dan 
mudah dipahami oleh konsumen.



Gunakan kata-kata yang tepat

Pemilihan kata-kata yang tepat juga 
sangat penting. Pastikan kata-kata yang 
dipilih mudah dimengerti dan memikat 
perhatian konsumen.



Evaluasi dan monitoring secara berkala

Evaluasi secara teratur, dapat mengidentifikasi apakah perlu 
melakukan perubahan atau penyesuaian dalam strategi 
branding yang sedang dijalankan.
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