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SUB BUDAYA

• Sub budaya sebagai kelompok budaya berbeda yang ada sebagai segmen yang dapat
dikenali dalam masyarakat tertentu yang lebih luas dan lebih kompleks

• Macam sub budaya:

- sub budaya kebangsaan

- sub budaya agama

- sub budaya geografis dan regional

- sub budaya ras

- sub budaya umur

- sub budaya gender



SUB BUDAYA KEBANGSAAN

• Jika menyangkut perilaku konsumen, kebanggan pada leluhur terwujud kuat dalam cara seseorang

mengkonsumsi, eg: makanan asli daerahnya, perjalanan mudik, pakaian daerah, seni, music, dan

Bahasa asing

• Sub budaya Spanyol:



SUB BUDAYA KEBANGSAAN



SUB BUDAYA AGAMA

Perilaku konsumen dipengaruhi secara langsung oleh agama dalam hal

produk yang secara simbolis dan ritualistik berkaitan dengan konsumsi, 

dan perayaan berbagai hari besar agama



PROPOSISI PENGANUT BERBAGAI
AGAMA DI DUNIA DAN INDONESIA

Agama di Indonesia



ATURAN-ATURAN DALAM BERBAGAI 
AGAMA

• Umat muslim menjalankan salat, berpuasa, berzakat, berhaji, mengkonsumsi dan menggunakan semua produk yang 

halal, ekonomi islam, dan wanita muslim harus berhijab dan menutup aurat, minum alcohol maksimal 4%

• Umat hindu tidak memakan daging sapi

• Umat kristiani dan katolik mengkonsumsi anjing dan babi, ketika paskah tidak makan protein hewani, membeli

banyak barang dan hadiah ketika natal

• Ada umat yang vegetarian, termasuk untuk kosmetik

• Umat hindu dan budha menyatu dengan alam dan menjadi vegetarian





PENGARUH AGAMA TERHADAP IKLAN



CONTOH SUB BUDAYA UMUR



SUB BUDAYA GEOGRAFIS & REGIONAL





SUB BUDAYA UMUR



SUB BUDAYA DAN DEMOGRAFI



BUDAYA POPULER

• Budaya yang hampir semua negara memiliki kesamaan yang melewati batas negara, bangsa, 
agama, ras, dan perbedaan-perbedaan lainnya

• Jenis-jenis budaya populer:

- iklan

- televisi

- musik

- radio

- pakaian dan aksesoris

- games

- film

- komputer



PEMASARAN LINTAS BUDAYA





ANALISIS KONSUMEN LINTAS BUDAYA



PEMASARAN GLOBAL YANG ADAPTIF



KERANGKA UNTUK STRATEGI PASAR
GLOBAL



KESALAHAN PEMASARAN: KEGAGALAN
MEMAHAMI PERBEDAAN



CONTOH KEGAGALAN PRODUK



KEGAGALAN PRODUK



KESIMPULAN

• Pemasaran harus memahami budaya sebagai inspirasi mengenai produk yang 

dibutuhkan konsumen

• Masyarakat Indonesia percaya bahwa jamu adalah obat tradisional yang manjur, 

hal tersebut ditangkap oleh Kiranti dan Sido Muncul



THANK YOU & SEE YOU 


