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Landasan Mencari Inspirasi

. Teori Ketidak Sempurnaan

Hindari Jebakan Logika

Berpikir Berbeda dengan Kebanyakan Orang
Berpikir Detail

Ganti Kata “Tetapi” dengan kata “Dan”




Munculnya Inspirasi

Faktor Internal Faktor Eksternal
(Subyek) (Obyek)
Untuk digunakan sebagai alat Untuk menjadi sumber
dalam memecahkan masalah * |munculnya sebuah inspirasi
Alat Titik temu Objek
> il e
Munculnya Ide i (Konektivitas)
dari orang lain 73
2 WA BT Untuk dicari
solusinya
Hasil

Munculnya alternatif-
alternatif ide
dipikirannya dengan
teori kreativitas

Untuk mencari
solusi kreatif

Timbul
\ 4

Inspirasi

llde atau gagasan 1 I LAt
Ilde atau gagasan 2I inpus
' v ¥
Imaiil?asi- . Imajinasi :
Visualisasi Ide
|Ide atau gagasan 3} InpuUt A A
llde atau gagasan 4} input
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Sumber Peluan

— Hobby

——Keahlian (Keterampilan)

—— Diri Anda Pengalaman Kerja (Magang) —— Menentukan
Minat Anda

— Latar Belakang Pendidikan (Pengetahuan)

—— Pengalaman Saat Kecil A
—— Peraturan
—— Pasar

— Teknologi

—— Ekonomi

—— Sosial Budaya
—— Lingkungan Keluarga & Dorongan Orang Tua “— Lingkungan

— Perubahan yang terjadi

——Figur dan menjadi Mentor Harga
Kebutuhan

| Jenis Barang

L Sumber Daya

— Harapan & Keingingan
L Suplai Barang

Sumber dan Cara

Menemukan Peluang ~ | Lingkungan Anda

—Perbedaan yang ada

——Momentum dan menjadi inspirasi Anda

Persaudaraan

— Jaringan Anda (Networking) Keldarga — Menentukan
Teman Minat Anda
Media Online

Menciptakan Sesuatu yang Baru (Inventor)

Dari apa yang belum
ada sebelumnya Mendatangkan sesuatu yang baru di tempat Anda dari tempat lain

(dilihat dan dibuat ada)

Mengantisipasi kejadian yang akan terjadi (Imajinasi-Visualisasi)
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Skema AKU-BISNIS-PASAR-PRODUK

Dari mana

Anda mulai @

6@

Keahlian
& penge- Pen
tahuan

CARI SEGMEN
YANG KOSONG

Distributor
\ A BISNIS
‘
Keuangan &
is Penjualan

Bagaimana nilai jual Sektor mana yang Anda
peluang Anda di bisnis tersebut! inginkan? (Riset dan Trial)

Komopetisi
, (Compe-
tition)
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www.nulisbuku.com yang inspiratif

Supporting Partners

e R e A mizan “wrukurubuku.C®M
¢ l u l D U "! Home | About | Contact | FAQ ‘DZ Shopping Cart (0 Items) [ | g

Welcome Pitra Salvika. you are logged in My Account | My Projects | Royalti | My Orders | Write Testimonial | Log out

Self Published Your Own Book SIS R Sl Print On Demand
- A . Books, Compan 3
Terbitkan Mimpimu - GRATIS! BT BURD) Profile, Textbooi,@
Photobook, dll Q (
14 <. i = g

mulai dari 1 buku

Cara Belanja

Info Pengiriman

O)OIN [/\g l Te J_au‘nce\

Cara Memasukan Naskah

U] B q}

# N
uojejppeon Lo

Cr

2 — 99 Writers

3 ervices s

5 ; in 9 Days

- 3 NEWSLETTER 8 Oct - Istora Senayan 6 p.m

g - s . =P ]

3 b3 Enter Your Email 2 * ®

= = M 3 - =
- TEENULIS Cpy
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http://www.nulisbuku.com/

Contoh Peta Konsep Inspirasi Berdasarkan Hobi

Buku Pelajaran

Persewaan buku

f

Toko Buku

M-jnla‘t:';
Koranw’; Toko Buku Umum
Buku 1_;,{ Buku + Entertaimen
: . Buku + Arena Bermain
Buku Lainnya,/ =205

i

Buku-buku Bekas /

Majalah Bekag /

Buku-buku Impoy /

Kliping lalu diterbiitkan

Jasa Penterjemah
Jasa Desain Promosi

Jas lklan dan Marketing

Jasa Editor skripsi

Jasa Majalah Perusahaan

4/15/2020

Sewa keliling dengan mobil

Buka sewa di rumah

ewa di tempat ramai

Koran
Majalah
Cerpen

Artikel

I TIIT Y Menjadi Penulis

Buat Bignis Jasa

Buka Penerbitan

Puisi

. Buku Pelajaran

L Skenario Fillm

\_ Animasi dan Komik

e-Book (internet), Blog

Majalah Sendiri

Majalah Kawasan

Tabloid

Technoprenuership

VCD/CD/DVD llmu Pengetahuan

Kata-kata Motivasi

Kartu Ucapan

Kartu Ulang Tahun
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7 Hal Yang Perlu Diperhatikan

Memasuki Bisnis

Seberapa besar tingkat kebutuhan produk/jasa tsb di
pasar yang akan dimasuki

Kontinuitas Kebutuhan produk tersebut
Mengapa pasar enggan membeli produk/jasa anda?
Bagaimana pelanggan mengetahui prospek produk anda

Gunakan TIME (Timing, Intuition, Momentum dan
Effort)

Selalu lakukan riset pasar yang akurat

Amatilah perubahan yang terjadi (trend, gaya hidup,
pesaing baru etc)
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Kegagalan Sebuah Peluang

Tidak segera mengambil keputusan
Waktunya sudah lewat (kadaluwarsa)
Survei tidak akurat, hanya persepsi anda
Diambil orang lain

Tidak ada strategi yang jelas beserta
konsepnya







