

TUGAS

[image: Logo & Motto | IIB Darmajaya]
[bookmark: _GoBack]Kita telah mempelajari mengenai definisi dimana merek adalah suatu nama, simbol, tanda, desain atau gabungan di antaranya untuk dipakai sebagai identitas suatu perorangan, organisasi atau perusahaan pada barang dan jasa yang dimiliki untuk membedakan dengan produk jasa lainnya. Tingginya persaingan antar bisnis saat ini mendorong masing-masing perusahaan untuk mengatahui kondisi pasar dan memperkuat ekuitas merek (Brand Equity) untuk bertahan di tengah persaingan. Sebagai perusahaan jasa yang bergerak dalam bidang pendidikan, IIB Darmajaya saat ini bersaing dengan perguruan tinggi lain dalam merebut pangsa pasar calon mahasiswa. Pada pertemuan minggu ke 6 kita telah mempelajari mengenai pengukuran Brand Equity degan mengelompokan makna Brand Equity ke dalam tiga kategori yaitu : Brand Valuation atau Brand Value, Brand Strength atau Brand Loyalty, Brand Image atau Brand Description
Kasus : Menurut sebagai seorang mahasiswa yang merupakan konsumen IIB Darmajaya apa yang mencerminkan Brand Valuation atau Brand Value, Brand Strength atau Brand Loyalty, Brand Image atau Brand Description dari kampus IIB Darmajaya






Note :

1. Pemaparan analisa diketik dengan Ms Word yang di convert ke spasi 1,5 dengan font Time New Roman (12)
2. Berikan Nama Lengkap, NPM serta Kelas pada lembar kerja anda
3. Menyerupai jawaban rekan anda konsekuensinya tidak di nilai dan tidak di absen


image1.png




