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SOAL UJIAN AKHIR SEMESTER GENAP TA. 2019/2020

KODE MK		: IBI000000					DOSEN			 : Peer Grup 
KODE MK		:						DOSEN			 : Peer Grup
MATA KULIAH	: Strategi Pemasaran 				WAKTU		 : 90 Menit
[bookmark: _GoBack]JURUSAN		: SI-Manajemen 				KELAS			 : Pagi
SIFAT		: OPEN/CLOSE BOOK (*)			HARI 			 :
KET			: TEORI/PRAKTIKUM (*)			TANGGAL		 :
			
	Instruksi :
· Tuliskan Nama, NPM dan kelas pada lembar jawaban anda
· Jawablah terlebih dahulu soal yang anda anggap lebih mudah
· Dilarang bekerja sama (mencontek) dalam mengerjakan ujian, jika dilanggar maka anda akan langsung mendapat nilai E
· Dilarang menggunakan Smart Phone / Telpon Seluler, silahkan menggunakan kalkulator manual dalam mengerjakan soal hitungan.
· Berdoalah sebelum mengerjakan soal


Soal 1 (20 poin)
Sebutkan dan jelaskan elemen bauran pemasaran (4P) dan berikan contoh analisis 4P dari sebuah perusahaan!
Soal 2 (15 poin)
Konsep pemasaran berkembang dari waktu ke waktu. Sebutkan dan jelaskan 5 konsep pemasaran!
Soal 3 (15 poin)
Apa yang Anda ketahui tentang relationship marketing? Mengapa perusahaan harus melakukan relationship marketing dan berikan contoh perusahaan yang menjalin hubungan dengan pelanggannya!
Apa yang Anda ketahui tentang orientasi pasar (market orientation)? Mengapa suatu perusahaan harus berorientasi pada pasar?
Soal 4 (15 poin)
Dalam perencanaan pemasaran korporat, terdapat elemen strategi, diantaranya strategi korporat dan strategi bauran produk. Apa yang Anda ketahui terkait kedua elemen strategi tersebut!
Sebutkan langkah-langkah pokok perencanaan pemasaran pada level korporat dan level manajemen madya (menengah)!






Soal 5 (15 poin)
Salah satu kunci sukses penerapan konsep pemasaran adalah pemahaman atas kebutuhan, keinginan, dan perilaku para pelangga. Oleh karena itu, perusahaan harus mengidentifikasi kebutuhan dan keinginan pelanggan dengan melakukan analisis pasar. Sebutkan dan jelaskan proses analisis pasar yang Anda ketahui!
Soal 6 (20 poin)
Segmenting, targeting dan positioning merupakan salah satu elemen penting dalam pemasaran. Jelaskan apa yang Anda ketahui tentang STP (segmenting, targeting, dan positioning) dan berikan contoh STP dari sebuah brand!


              --------------------------------------------------Good Luck-----------------------------------------------------
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	SOAL SUSULAN UJIAN AKHIR SEMESTER GENAP TA. 2018/2019

KODE MK		: IBI000000					DOSEN			 : Peer Grup (Ema,Emi)
KODE MK		:						DOSEN			 : Peer Grup
MATA KULIAH	: Strategi Pemasaran 				WAKTU		 : 90 Menit
JURUSAN		: SI-Manajemen				KELAS			 : Pagi	                                                          
SIFAT		: OPEN/CLOSE BOOK (*)			HARI 			 :
KET			: TEORI/PRAKTIKUM (*)			TANGGAL		 :
			
	Instruksi :
· Tuliskan Nama, NPM dan kelas pada lembar jawaban anda
· Jawablah terlebih dahulu soal yang anda anggap lebih mudah
· Dilarang bekerja sama (mencontek) dalam mengerjakan ujian, jika dilanggar maka anda akan langsung mendapat nilai E
· Dilarang menggunakan Smart Phone / Telpon Seluler, silahkan menggunakan kalkulator manual dalam mengerjakan soal hitungan.
· Berdoalah sebelum mengerjakan soal


Soal 1 (20 poin)
Sebutkan dan jelaskan elemen bauran pemasaran (4P) dan berikan contoh analisis 4P dari sebuah perusahaan!
Soal 2 (15 poin)
Konsep pemasaran berkembang dari waktu ke waktu. Sebutkan dan jelaskan 5 konsep pemasaran!
Soal 3 (15 poin)
Apa yang Anda ketahui tentang orientasi pasar (market orientation)? Mengapa suatu perusahaan harus berorientasi pada pasar?
Soal 4 (15 poin)
Sebutkan langkah-langkah pokok perencanaan pemasaran pada level korporat dan level manajemen madya (menengah)!
Soal 5 (15 poin)
Salah satu kunci sukses penerapan konsep pemasaran adalah pemahaman atas kebutuhan, keinginan, dan perilaku para pelangga. Oleh karena itu, perusahaan harus mengidentifikasi kebutuhan dan keinginan pelanggan dengan melakukan analisis pasar. Sebutkan dan jelaskan proses analisis pasar yang Anda ketahui!




Soal 6 (20 poin)
Segmenting, targeting dan positioning merupakan salah satu elemen penting dalam pemasaran. Jelaskan apa yang Anda ketahui tentang STP (segmenting, targeting, dan positioning) dan berikan contoh STP dari sebuah brand!


              -----------------------------------------------Good Luck-----------------------------------------------------
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