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	KEMENTERIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN TINGGI
INSTITUT INFORMATIKA & BISNIS DARMAJAYA
Jl. Zainal Abidin Pagar Alam No. 93 Labuhan Ratu – Bandar Lampung 35142
	No. Dokumen
4.FM-D2.04.03

	
	FORMULIR
RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)
	

	
	No. Revisi
00
	Hal
1 dari 7
	Tanggal Terbit
05 Agustus 2023

	Matakuliah: Marketing Management
	Semester:  1 (Satu)
	sks: 3/0
	Kode MK:
MMA3102319

	Program Studi: Magister Manajemen
	Dosen Pengampu/Penanggungjawab: Dr. Anggalia Wibasuri/Dr. Indra Jaya

	Capaian Pembelajaran Lulusan (CPL)
	Sikap (S):
Menunjukkan integritas, etika bisnis, dan tanggung jawab sosial dalam pemasaran serta kepekaan terhadap isu-isu keberlanjutan dan konsumen (S01, S02)

Pengetahuan (P):
Menguasai teori pemasaran dan prinsip-prinsip manajemen pemasaran, termasuk strategi pemasaran digital, analisis pasar, dan perilaku konsumen. (P01, P03)

Keterampilan Umum (KU):
Mengembangkan kemampuan berpikir kritis dan analitis dalam membuat strategi pemasaran serta keterampilan komunikasi yang efektif untuk menyampaikan nilai produk atau jasa (KU1, KU2)

Keterampilan Khusus (KK):
Merancang dan melaksanakan kampanye pemasaran yang efektif, menerapkan penelitian pasar dalam pengambilan keputusan pemasaran, dan menggunakan teknologi terkini untuk analisis data pemasaran (KK1, KK2)

	Capaian Pembelajaran Matakuliah
(CPMK)







	

	
	   1. Mahasiswa akan menerapkan etika dan tanggung jawab sosial dalam strategi pemasaran, serta menguasai dan menerapkan pengetahuan pemasaran strategis dan digital (S01, P01).

  2. Mahasiswa akan mengembangkan kemampuan analitis untuk strategi pemasaran dan memanfaatkan teknologi terkini dalam penerapan kampanye pemasaran yang efektif (KU1, KK2).

	Deskripsi Matakuliah:
	
Mata kuliah Manajemen Pemasaran berfokus pada pemahaman strategi pemasaran dan aplikasinya dalam lingkungan bisnis, termasuk analisis pasar, pengembangan produk, penetapan harga, distribusi, dan promosi, dengan penekanan pada penggunaan data dan tanggung jawab sosial.

	Minggu ke -
	Kemampuan yang diharapkan (Sub-CPMK)
	Bahan Kajian/Materi Pembelajaran
	Bentuk, Metode Pembelajaran dan Pengalaman Belajar
	Waktu (menit)
	Penilaian

	
	
	
	
	
	Teknik
	Indikator
	Bobot (%)

	1
	Mahasiswa menjelaskan materi tentang Pengantar Manajemen Strategis 

	Pengantar Manajemen Strategis
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Kedisiplinan mahasiswa dalam melaksanakan kontrak kuliah.

Mahasiswa mampu menjelaskan tentang Pengantar Manajemen Strategis
	4%

	2
	Mahasiswa menjelaskan dan menganalisis materi tentang Analisis Faktor-Faktor Eksternal
	Analisis Faktor-Faktor Eksternal
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Penjabarkan tentang Analisis Faktor-Faktor Eksternal

Ketepatan menganalisis tentang Analisis Faktor-Faktor Eksternal
	4%

	3
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang materi tentang Generic Strategies
	Generic Strategies
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menganalisis Generic Strategies

Kemampuan memperjelas Generic Strategies
	4%

	4
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang materi tentang Offensives, Defensives, Integration, Alliancies dan Partnership Strategies
	Offensives, Defensives, Integration, Alliances dan Partnership Strategies
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menjabarkan tentang Analisis Offensives, Defensives, Integration, Alliancies dan Partnership Strategies
	4%

	5
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang materi tentang Diversification Strategy
	Diversification Strategy
	Contextual Instruction, dan Small Group Discussion
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menganalisis Diversification Strategy

Kemampuan memperjelas Diversification
	7%

	6
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang materi tentang Etika Bisnis, CSR, Kelestarian Lingkungan dan Strategi
	Etika Bisnis, CSR, Kelestarian Lingkungan dan Strategi
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok


Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menganalisis Menyusun Strategi

Kemampuan memperjelas Menyusun Strategi
	4%

	7
	Ujian Tengah Semester
	20%

	8
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang materi tentang Strategies for Competing in International Markets
	Strategies for Competing in International Markets
	Contextual Instruction, Case Study dan Small Group Discussion
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menganalisis Menyusun Strategies for Competing in International Markets

Kemampuan memperjelas Menyusun Strategies for Competing in International Markets
	7%

	9
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang materi tentang Managing Internal Operations: People, Capabilities, Structure, Corporate Culture dan Leadership
	Implementasi Managing Internal Operations: People, Capabilities, Structure, Corporate
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menganalisis Menyusun Managing Internal Operations

Kemampuan memperjelas Menyusun Managing Internal Operations
	4%

	10
	Mahasiswa menganalisis dan memperjelas materi tentang Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy
	Implementasi Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy
	Contextual Instruction, Case Study dan Small Group Discussion
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menganalisis Menyusun Implementasi Strategi
	7%

	11
	Mahasiswa mampu menganalisis dan memperjelas Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy
	Implementasi Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Kemampuan memperjelas Implementasi Strategi (Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy)
	4%

	12
	Mahasiswa mampu menelaah, membandingkan dan merembuk tentang Integration: Strategy Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	Contextual Instruction, Case Study dan Small Group Discussion
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan menelaah tentang Integration: Strategy Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	7%

	13
	Mahasiswa mampu menelaah, membandingkan dan merembuk tentang Integration: Strategy Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	Contextual Instruction, Case Study dan Cooperative Learning
	3x45 Menit
	Penilaian tugas terstruktur Individu dan kelompok

Penilaian keaktifan kelas
	Ketepatan merembuk tentang Integration: Strategy Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	4%

	14
	Ujian Akhir Semester
	20%




Pustaka Utama:
1. -

Pustaka Pendukung:
1. - 






Tugas mahasiswa dan penilaian

1. Tugas

	Minggu ke
	Bahan Kajian/Materi Pembelajaran
	Tugas
	Waktu (menit)
	Penilaian
	Indikator
	Bobot (%)

	5
	Diversification Strategy
	Menganalisis perusahaan yang menerapkan strategi diversifikasi.
	120
	Kesesuaian jawaban dengan materi.
	Ketepatan waktu pengumpulan tugas dan Jawaban
Kelengkapan komponen tugas
	3

	8
	Strategies for Competing in International Markets
	Membuat makalah tentang strategi-strategi yang digunakan oleh perusahaan untuk berhasil di pasar internasional.
	120
	Kesesuaian jawaban dengan materi.
	Ketepatan waktu pengumpulan tugas dan Jawaban
Kelengkapan komponen tugas
	3

	10
	Implementasi Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy
	Membuat makalah tentang Competitive Advantage, Innovation dan Blue Ocean Strategy
	120
	Kesesuaian jawaban dengan materi.
	Ketepatan waktu pengumpulan tugas dan Jawaban
Kelengkapan komponen tugas
	3

	12
	Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy
	Mereview Jurnal yang berkaitan dengan Formulation, Strategic Plan, Implementation of Strategy pada manajemen pemasaran
	120
	Kesesuaian jawaban dengan materi.
	Ketepatan waktu pengumpulan tugas dan Jawaban
Kelengkapan komponen tugas
	3




2. Penilaian
Aspek Penilaian
a. Sikap			: 20%
b. Keterampilan Umum	: 10%
c. Ketermpilan Khusus	: 30%
d. Pengetahuan		: 40%

Bobot Penilaian

	Bobot Nilai Kehadiran
	= 20%

	Bobot Nilai Tugas
	= 20%

	Bobot Nilai Etika
	= 20%

	Bobot Nilai Ujian Tengah Semester (UTS)
	= 20%

	Bobot Nilai Ujian Akhir Semester (UAS)
	= 20%



	Bandar Lampung,05 Agustus 2023

	
	



	Disusun Oleh
	Diperiksa oleh
	Disahkan  oleh :

	




Dosen Penanggungjawab
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Ketua Program Studi
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