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	Capaian Pembelajaran  Lulusan (CPL)
	1. CPL-1 (Penguasaan Pengetahuan): Mampu menguasai teori dan praktik pemasaran global berbasis riset mutakhir.
2. CPL-2 (Analisis Masalah Kompleks): Mampu merumuskan dan menyelesaikan masalah pemasaran internasional yang kompleks dengan pendekatan interdisipliner.
3. CPL-3 (Pengelolaan Riset): Mampu merancang, mengelola, dan mengevaluasi riset pemasaran global yang mendukung strategi bisnis organisasi.

	Capaian Pembelajaran Matakuliah
(CPMK)









	
	Setelah mengikuti mata kuliah ini, mahasiswa mampu: 
1. Menganalisis dinamika lingkungan bisnis global (ekonomi, politik, sosial, budaya, teknologi, hukum) dan dampaknya terhadap strategi pemasaran internasional.
2. Mengevaluasi berbagai model, teori, dan pendekatan pemasaran global untuk menilai relevansi serta efektivitasnya dalam konteks pasar yang berbeda.
3. Merumuskan strategi pemasaran global yang inovatif, adaptif, dan berkelanjutan dengan mempertimbangkan faktor budaya, perilaku konsumen, dan persaingan internasional.
4. Mengintegrasikan penggunaan data analitik, riset pasar internasional, dan teknologi digital dalam pengambilan keputusan pemasaran lintas negara.
5. Mengkomunikasikan gagasan, hasil analisis, dan rekomendasi strategi pemasaran global secara ilmiah maupun praktis kepada pemangku kepentingan internasional secara jelas, efektif, dan profesional.








6. Mengkomunikasikan gagasan, hasil analisis, dan rekomendasi strategi pemasaran global secara ilmiah maupun praktis kepada pemangku kepentingan internasional secara jelas, efektif, dan profesional.

















7.   Mengintegrasikan penggunaan data analitik, riset pasar internasional, dan teknologi digital dalam pengambilan keputusan pemasaran lintas negara.
8.   Mengkomunikasikan gagasan, hasil analisis, dan rekomendasi strategi pemasaran global secara ilmiah maupun praktis kepada pemangku kepentingan internasional secara jelas, efektif, dan profesional.
9. 




	
	



	Deskripsi Singkat Matakuliah 
	Mata kuliah Global Marketing Dynamics membahas konsep, teori, dan praktik pemasaran lintas negara dengan fokus pada analisis lingkungan global, perilaku konsumen internasional, serta strategi adaptasi produk, harga, promosi, dan distribusi. Mahasiswa diarahkan untuk mengembangkan kemampuan analitis, kritis, dan inovatif dalam merancang solusi pemasaran berdaya saing internasional.

	Bahan Kajian / Materi Pembelajaran
	1. Konsep dan tren pemasaran global
2. Analisis lingkungan makro internasional (ekonomi, politik, hukum, teknologi)
3. Analisis lingkungan sosial dan budaya lintas negara, 
4. Model dan teori pemasaran internasional
5. Segmentasi, targeting, dan positioning global 
6. Strategi masuk pasar internasional. 
7. Adaptasi produk, harga, promosi, dan distribusi di pasar global. 
8. Perilaku konsumen internasional dan cultural intelligence. 
9. Inovasi dan keberlanjutan dalam strategi pemasaran global. 
10. Digital marketing dan e-commerce lintas negara. 
11. Data analitik dan riset pasar internasional. 
12. Presentasi, komunikasi, dan negosiasi dengan pemangku kepentingan global.

	[bookmark: _Hlk175663873]Pustaka
	Utama
1. International Marketing — Philip R. Cateora, Mary C. Gilly, John L. Graham. (19th ed., 2024). McGraw-Hill Education. ISBN: 9781266148637. 
2. McGraw Hill Global Marketing — Warren J. Keegan & Mark C. Green. (edisi terbarukan; Pearson).
Pendukung: 
1. Marketing 3.0 — Hermawan Kartajaya & Iwan Setiawan. (terbitan Mizan/Gramedia dkk.). Alasan: perspektif praktis Indonesia tentang evolusi pemasaran yang menekankan nilai, budaya, dan 
2. Marketing in Crisis (Marketing Therapy) — Rhenald Kasali. (cet. GPU/terbitan lokal, 2009). 
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Kriteria dan Bentuk
	
Indikator
	Bobot
(%)

	1
	Menjelaskan ruang lingkup dan dinamika pemasaran global
	Orientasi, ruang lingkup Global Marketing Dynamics
	Ceramah, Diskusi
	4 x 50


	Diskusi
	Mahasiswa mampu menjelaskan ruang lingkup dan pentingnya pemasaran global
	

	2
	Menganalisis lingkungan bisnis global (ekonomi, politik, sosial, budaya, teknologi, hukum)
	Lingkungan eksternal dan pengaruhnya terhadap pemasaran global
	Diskusi, Studi literatur
	4 x 50


	Tugas
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi faktor lingkungan global yang memengaruhi pemasaran
	

	3
	Mengevaluasi teori dan model pemasaran global
	Teori perdagangan internasional, model pemasaran global
	Studi kasus
	4 x 50


	Diskusi kasus
	Mahasiswa mampu membedakan teori dan model pemasaran global
	

	4
	Merumuskan strategi masuk pasar global
	Mode entry strategy: ekspor, lisensi, joint venture, FDI
	Problem Based Learning
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Tugas Terstruktur


	Mahasiswa mampu menganalisis kelebihan dan kekurangan strategi masuk pasar global
	

	5
	Menganalisis perilaku konsumen internasional
	Budaya, gaya hidup, preferensi konsumen lintas negara
	Diskusi panel
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu menjelaskan pengaruh budaya terhadap perilaku konsumen global
	

	6
	Merancang segmentasi, targeting, dan positioning global
	Segmentasi lintas negara, targeting, global branding
	Workshop
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu merancang strategi STP pada pasar internasional
	

	7
	Menganalisis bauran pemasaran global (4P)
	Product, Price, Place, Promotion dalam konteks global
	Diskusi kasus
	4 x 50
	Presentasi
	Mahasiswa mampu memetakan perbedaan bauran pemasaran global dan lokal
	

	8





	Ujian Tengah Semester

	[bookmark: _Hlk205832718][bookmark: _Hlk205832705]9
	Mengintegrasikan strategi e-commerce dan digital marketing global
	Marketplace internasional, global e-commerce strategy
	Diskusi, studi jurnal
	4 x 50
	Diskusi kritis
	Mahasiswa mampu merancang strategi e-commerce lintas negara
	

	10
	Mengevaluasi peran teknologi digital dalam pemasaran global
	Big data, AI, analitik dalam pengambilan keputusan global
	Simulasi
	4 x 50
	Tugas
	Mahasiswa mampu mengaplikasikan teknologi digital dalam pemasaran global
	

	11
	Merumuskan strategi komunikasi lintas budaya
	Cross-cultural communication & international negotiation
	Diskusi kasus
	4 x 50
	Diskusi & presentasi
	Mahasiswa mampu merumuskan strategi komunikasi lintas budaya yang efektif
	

	12
	Menganalisis isu etika, regulasi, dan keberlanjutan dalam pemasaran global
	CSR, sustainability, dan regulasi internasional
	Diskusi panel
	4 x 50
	Presentasi
	Mahasiswa mampu mengevaluasi praktik pemasaran global dalam kerangka etika dan keberlanjutan
	

	13
	Menghubungkan teori dan praktik pemasaran global
	Studi kasus internasional dan lokal
	Seminar kasus
	4 x 50
	Tugas review kasus
	Mahasiswa mampu menghubungkan teori pemasaran global dengan praktik nyata
	

	14
	Menyusun proposal strategi pemasaran global
	Draft proposal strategi pemasaran internasional
	Workshop
	4 x 50
	Tugas proposal
	Mahasiswa mampu menyusun proposal strategi pemasaran global secara sistematis
	

	15
	Mempresentasikan dan mendiskusikan proposal strategi pemasaran global
	Presentasi proposal strategi pemasaran internasional dan diskusi umpan balik
	Presentasi
	4 x 50
	· Proposal
	Mahasiswa mampu mempresentasikan hasil analisis dan strategi global marketing dengan argumentasi yang logis serta menerima masukan dari berbagai perspektif
	

	16
	Ujian Akhir Semester
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