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	Capaian Pembelajaran  Lulusan (CPL)
	1. CPL-1 (Pengembangan Pengetahuan): Mampu mengembangkan pengetahuan dalam bidang manajemen pemasaran melalui kajian teori dan hasil penelitian mutakhir. 
2. CPL-2 (Pemecahan Masalah Kompleks): Mampu memecahkan masalah pemasaran yang kompleks menggunakan pendekatan inter atau multidisiplin berbasis bukti. 
3. CPL-3 (Pengelolaan Riset): Mampu merancang, mengelola, dan mengevaluasi riset pemasaran yang bermanfaat bagi pengembangan ilmu dan memberi kontribusi nyata pada praktik pemasaran di masyarakat.

	Capaian Pembelajaran Matakuliah
(CPMK)









	
	Setelah mengikuti mata kuliah ini, mahasiswa mampu: 
1. Menganalisis perkembangan teori dan konsep pemasaran mutakhir secara kritis untuk pengembangan pengetahuan. 
2. Mengidentifikasi dan memformulasikan masalah pemasaran yang kompleks, serta memberikan alternatif solusi berbasis riset inter/multidisiplin. 
3. Merancang dan mengelola riset pemasaran yang bermanfaat bagi pengembangan keilmuan dan praktik profesional. 
4. Menyusun laporan riset pemasaran dengan standar akademik yang diakui secara nasional.




	
	


	Deskripsi Singkat Matakuliah 
	Mata kuliah ini membahas konsep, teori, dan praktik manajemen pemasaran secara komprehensif dengan penekanan pada pengembangan pengetahuan melalui riset, analisis kasus, dan pendekatan multidisiplin. Pembahasan mencakup perilaku konsumen, segmentasi pasar, strategi bauran pemasaran, inovasi produk, branding, pemasaran digital, hingga pemasaran strategis global. Peserta diharapkan mampu merumuskan strategi pemasaran berbasis riset yang relevan untuk memecahkan masalah pemasaran yang kompleks di lingkungan bisnis dinamis.

	Bahan Kajian / Materi Pembelajaran
	Orientasi dan ruang lingkup Manajemen Pemasaran, Tren dan teori pemasaran mutakhir, Perilaku konsumen lanjutan, Segmentasi, targeting, positioning strategis, Inovasi produk dan manajemen merek, Pemasaran digital strategis, Analisis lingkungan dan persaingan, Strategi harga, distribusi, dan promosi,  Pemasaran berkelanjutan & CSR,  Telaah jurnal pemasaran terapan,  Pendekatan inter/multidisiplin (Integrasi pemasaran, teknologi, dan sosial), Penyusunan dan presentasi hasil telaah riset disesuaikan dengan rekomendasi strategis. 
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	-

	Minggu ke -
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Kriteria dan Bentuk
	
Indikator
	Bobot
(%)

	1
	Mengidentifikasi teori pemasaran kontemporer; Mengkritisi perbedaan paradigma pemasaran klasik vs modern.
	Orientasi dan ruang lingkup Manajemen Pemasaran S2
	Ceramah interaktif, diskusi
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep dasar, tujuan, dan ruang lingkup manajemen pemasaran secara sistematis.
	

	2
	Mengidentifikasi teori pemasaran kontemporer; Mengkritisi perbedaan paradigma pemasaran klasik vs modern.
	Tren dan teori pemasaran mutakhir
	Diskusi, studi literatur
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi



	Mahasiswa mampu mengidentifikasi dan menganalisis tren serta teori pemasaran terbaru yang relevan dengan perkembangan industri.
	

	3
	Merumuskan masalah pemasaran berbasis data riset; Menentukan pendekatan inter/multidisiplin untuk mencari solusi.
	Perilaku konsumen lanjutan
	Diskusi kasus
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu mengevaluasi faktor psikologis, sosial, dan budaya yang mempengaruhi perilaku konsumen.
	

	4
	Merumuskan masalah pemasaran berbasis data riset; Menentukan pendekatan inter/multidisiplin untuk mencari solusi.
	Segmentasi, targeting, positioning strategis
	Problem-based learning
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Tugas Terstruktur


	Mahasiswa mampu merancang strategi STP yang efektif berdasarkan analisis pasar.
	

	5
	Menyusun strategi pemasaran terintegrasi (produk, harga, distribusi, promosi).
	Inovasi produk dan manajemen merek
	Diskusi, presentasi
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu mengembangkan konsep inovasi produk dan strategi pengelolaan merek yang berdaya saing.






	

	6
	Menyusun strategi pemasaran terintegrasi (produk, harga, distribusi, promosi).
	Pemasaran digital strategis



	Simulasi, diskusi
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu merancang strategi pemasaran digital yang terintegrasi dengan tujuan bisnis.
	

	7
	Menyusun strategi pemasaran terintegrasi (produk, harga, distribusi, promosi).
	Analisis lingkungan dan persaingan
	Diskusi kelompok
	4 x 50


	· Ujian Tengah Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu melakukan analisis lingkungan eksternal dan persaingan untuk merumuskan strategi pemasaran.
	

	8





	Ujian Tengah Semester

	[bookmark: _Hlk205832705][bookmark: _Hlk205832718]9
	Menyusun strategi pemasaran terintegrasi (produk, harga, distribusi, promosi).
	Strategi harga, distribusi, dan promosi
	Studi kasus
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu merumuskan strategi bauran pemasaran (harga, distribusi, promosi) yang selaras dengan segmentasi pasar.
	

	10
	Menyusun strategi pemasaran terintegrasi (produk, harga, distribusi, promosi).
	Pemasaran berkelanjutan & CSR
	Diskusi, presentasi
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu menjelaskan dan merancang strategi pemasaran yang memperhatikan keberlanjutan dan tanggung jawab sosial perusahaan.
	

	11
	Menelaah desain riset pemasaran pada jurnal ilmiah;  
	Telaah jurnal pemasaran terapan
	Workshop
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi
· Tugas terstruktur


	Mahasiswa mampu melakukan review kritis terhadap artikel jurnal pemasaran terapan dan menarik implikasi praktisnya.
	

	12
	Menginterpretasikan hasil riset untuk rekomendasi strategis.
	Pendekatan inter/multidisiplin (Integrasi pemasaran, teknologi, dan sosial)
	Diskusi panel
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi

	Mahasiswa mampu mengintegrasikan konsep pemasaran dengan teknologi dan aspek sosial dalam perancangan strategi.
	

	13
	Menginterpretasikan hasil riset untuk rekomendasi strategis.
	Penyusunan dan presentasi hasil telaah riset disesuaikan dengan rekomendasi strategis 
	Diskusi Panel
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi


	Mahasiswa mampu menyusun laporan telaah riset yang memuat rekomendasi strategis berbasis temuan analisis.
	

	14
	Menginterpretasikan hasil riset untuk rekomendasi strategis.
	Presentasi hasil riset
	Diskusi Panel
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi
· Tugas terstruktur
· 


	Mahasiswa mampu mempresentasikan hasil riset secara komunikatif dan meyakinkan di depan audiens dan mampu menjawab pertanyaan audiens dengan argumentasi yang logis dan berbasis data riset.
	

	15
	Menginterpretasikan hasil riset untuk rekomendasi strategis.
	Presentasi hasil riset
	Diskusi Panel
	4 x 50


	· Ujian Akhir Semester
· Keaktifan diskusi
· Tugas terstruktur
· 

· 
	Mahasiswa mampu mempresentasikan hasil riset secara komunikatif dan meyakinkan di depan audiens dan mampu menjawab pertanyaan audiens dengan argumentasi yang logis dan berbasis data riset.
	

	16
	Ujian Akhir Semester
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