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Investasi Strategis Desain Interior

Ruang komersial berfungsi sebagai magnet pelanggan dan katalis produktivitas. Desain mengomunikasikan visi
bisnis serta memengaruhi perilaku pengunjung.




-r ,l' Mendukung Bisnis: Tingkatkan penjualan atau produktivitas. . Representasi Brand: Tampilkan citra dan nilai perusahaan.

::) User Experience: Alurmemudahkan interaksi pelanggan. 0 Keamanan & Standar: Penuhi regulasi dan aksesibilitas.

Peran Desain Komersial

Perancangan ruang bisnis untuk mendukung tujuan strategis, operasional, dan pengalaman pelanggan.
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Tujuh prinsip utama untuk
menciptakan harmoni
ruang

Kontras

FS gy Ul Iaall vallia alau
tekstur yang berlawanan
untuk memberikan
kedalaman pada desain.
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Keseimbangan
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Prinsip Harmoni

Proporsi & Skala
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ruangan tidak terasa sesak atau terlalu
kosong luas.

Irama

Pengulangan elemen
seperti pola atau garis
untuk menciptakan alur

Titik Fokus
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yvang menarik perhatian
utama, sepertidinding
fitur atau display.



Elemen Sensorik Pengunjung

Tiga elemen kunciyang secara langsung menyentuh indra dan emosi
pelanggan untuk memengaruhi perilaku mereka di dalam ruang bisnis Anda
secara efektif.

Pencahayaan

@

Kombinasi pencahayaan Ambient untuk
umum, Task untuk fungsi spesifik, dan
Accent untuk sorotan. Cahaya alami
sangat diutamakan karena terbukti
mampu meningkatkan suasana hati

pelanggan.

PsikologiWarna
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Penggunaan palet warna yang selaras
dengan identitas bisnis. Warna hangat
sepertimerah atau oranye merangsang
nafsu makan, sedangkan warmadingin
biru atau hijau memberikan kesan
tenang.

Tekstur/Material
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Penggunaan kayu memberikan kesan
hangat, logam untuk sentuhan
industrial-modern, atau marmer untuk
kesan mewah. Tekstur material
menambah dimensivisual yang kuat
bagi persepsi pengunjung.



Optimalisasi Ruang Melalui
Zonasi dan Alur Sirkulasi

Zona Publik

Area interaksi utama pelanggan sepertilobi, ruang makan

restoran, atau area display retail. Dirancang untuk kenyamanan
dan visibilitas tinggi bagi pengunjung.

ZonaPrivat

Ruang terbatas untuk staf atau manajemen sepertiruang kantor
belakang atau gudang penyimpanan. Lokasi tertutup untuk
menjaga kerahasiaan dan privasi operasional.

Zona Servis

Area pendukung operasional sepertidapur, area cuci, dantoilet.
Ditempatkan strategis untuk mendukung alur kerja efisien tanpa
mengganggu kenyamanan pelanggan.



Residensial vs Komersial

Perbandingan desain hunian & komersial: Fokus, pengguna, durabilitas, branding, dan regulasi.

Aspek

Fokus Utama

Target Pengguna

Durabilitas

Branding

Regulasi

Desain Residensial

Kenyamanan pribadi

Penghuni rumah

Standarrumah tangga

Ekspresidiri

Standar bangunan umum

Select the snip mode using the Mc
button.

Desain Komersial

Efisiensi & Profitabilitas

Pelanggan & Karyawan

Standar tinggi (Heavy Duty)

Identitas Merek

Standar keamanan publik ketat



Sintesis desain yang sukses untuk masa depan
Bangunan Komersial: Memadukan fungsi,

estetika, dan strategi untuk optimasi performa.

Fungsi & Estetika

e Paduanfungsidanestetika sukses

Keseimbangan

¢ Prinsip keseimbangan visual pengunjung

Cahaya & Warna

» Alat pemasaran psikologis yang efektif

ZonasiRuang

¢ Efisiensioperasional danalur optimal

Investasi Brand

* |nvestasiuntuk loyalitas pelanggan



