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Data Creative

Siapa target sasaran utama : Dewasa Awal - Usia 25 Tahun Status 
Pekerjaan Pegawai Swasta.

02.

Mengapa dia harus membeli produk kita? Karena kebutuhan atau 
keinginan rasa yang khas, Saya membeli ini karena terjangkau & Enak

03.

Mengapa dia tidak membeli produk lain? Karena produk menggunakan 
bahan sendiri dan rasa yang khas di lidah

04.

Produk kita apa? Mie Goreng Nama Usaha: Pak Mien01.



Data Creative

Tagline: Mie Tangan Pak Mien06.

Observasi Visual? Mie, sendok, minuman, pemilik, pengunjung07.

Kapan dia akan menemukan produk kita? Siang ketika istirahat 
kerja, sore ketika pulang kerja, malam ketika bersama keluarga.

05.

Key Visual? Mie, Tangan, sendok, Sang owner / Warna & Style Visual07.
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